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ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК

Осуществляемая Правительством Российской Федерации долгосрочная политика повышения конкурентоспособности и эффективности российской экономики направлена на достижение устойчивых темпов экономического роста. Благоприятная экономическая конъюнктура, сложившаяся в последние годы, позитивная динамика основных макроэкономических показателей, а также устойчивый рост реальной заработной платы и реальных пенсий способствовали дальнейшему увеличению потребительского спроса населения и  ускорению оборота розничной торговли и объема платных услуг населению.

Потребительский рынок продолжает оказывать определяющее влияние на поддержание общеэкономической динамики на высоком уровне. За 2006 год деятельность торговли (оптовая, розничная, ремонт автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования) обеспечила 19,3% внутреннего валового продукта, превосходя все остальные виды экономической деятельности. Рост валовой добавленной стоимости торговли составил 8,7%  (в целом ВВП – 6,7 процента).

Розничная торговля

Торговля в настоящее время является одной из наиболее динамично развивающихся и бюджетообразующих отраслей экономики. Эта отрасль продолжает на протяжении нескольких лет оставаться одним из главных локомотивов  роста экономики страны. 
Начиная с 2000 года оборот розничной торговли характеризуется устойчиво высокими темпами роста. В 2001 - 2003 годах среднегодовой темп прироста составлял 9,7%, но значительный среднегодовой прирост реальных располагаемых денежных доходов населения в эти годы (11,5%) предопределил дальнейшее ускорение  роста продаж товаров.

В 2004 году на потребительском рынке произошел «бум» розничных продаж. Накопленная населением в предыдущие годы денежная наличность была направлена на покупку товаров и потребление платных услуг. Это способствовало резкому росту розничного товарооборота, который  в 2004 году увеличился на 13,3%,  значительно опережая рост  реальных денежных доходов населения (10,4 процента). В 2005 году рост оборота розничной торговли по сравнению с 2004 годом несколько замедлился, но  сохранился на достаточно высоком уровне – 12,8 процента. 2006 год не стал исключением, и  рост оборота розничной торговли   составил 113 процентов.
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В наибольшей степени  «потребительский бум» проявился в деятельности ресторанов, кафе и баров.  Так, если в 2001-2003 годах  среднегодовой прирост оборота общественного питания составлял 7 процентов, то в 2004 году он ускорился  и в период с 2004 по 2006 год и составил 11,3 процента. 

Динамика оборота розничной торговли и общественного питания

                                                                                                  (в % к предыдущему году) 
	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2006 к 2000=100

	Оборот розничной торговли
	11,0
	9,3
	8,8
	13,3
	12,8
	13,0
	190,6

	   Продовольственные товары
	7,6
	10,1
	7,7
	11,4
	10,8
	10,2
	173,5

	   Непродовольственные товары
	13,9
	8,6
	9,7
	15,1
	14,7
	15,6
	207,1

	Оборот общественного питания
	8,6
	6,3
	6,3
	11,1
	11,5
	11,4
	169,3


Потребительский спрос 2004 года сказался на структуре  денежных расходов домашних хозяйств. Если до 2003 года доля расходов на покупку товаров и услуг в структуре использования денежных доходов сокращалась (с 74,6% в 2001 году до 69,1% в 2003 году), то в 2004 году она стала увеличиваться и к 2005 году составила 70,4 процента. В 2006 году доля потребительских расходов в структуре использования денежных доходов населения составила 70,2% всех объемов денежных доходов населения, из них расходы на покупку товаров – 53,6 процента. 
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Значительному росту объема оборота розничной торговли способствовало замедление роста уровня цен на потребительские товары.


[image: image3.emf]Влияние инфляции на рост оборота розничной 

торговли (в % к предыдущему году)

0

5

10

15

20

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Потребительские цены продовольственные товары

непродовольственные товары объем розничного товарооборота


Влияние цен на наращивание объемов розничного оборота  по  продовольственным и непродовольственным товарам было разнонаправленным. Цены на продовольственные товары снижались медленнее, чем на непродовольственные товары.

В 2001-2003 годах прирост цен на продовольственные товары был на 2-5 процентных пункта ниже, чем по непродовольственным товарам. Общему замедлению роста цен способствовало   их снижение на ряд товаров (мясо и птицу, колбасные изделия, молоко и молочные продукты, сыр).

В 2004 году тенденция замедления роста цен на продовольственные товары изменилась. На общем фоне торможения инфляции рост цен на продукты питания ускорился и составил в 2004 году 12,3%,  что на 1,9 процентных пункта выше,  чем в 2003 году. Ускорение  произошло за счет роста цен на сельскохозяйственную продукцию, особенно на зерновые культуры и изделия из них, продукцию животноводства, в том числе и из-за сокращения импорта  мяса и мясопродуктов. В 2005 и  2006  годах  рост цен  на  продовольственные  товары  вновь  замедлился (2005 год - 9,6%, 2006 год – 8,7 процента). 

Начиная с 2000 года темпы прироста цен на непродовольственные товары резко замедлились.  Так, если в 2001 году прирост цен на товары длительного пользования  составлял 12,7%,  то в 2005 году только 6,4 процента.  Тенденция замедления роста цен на непродовольственные товары характерна и для 2006 года. Рост цен на них в 2006 году составил  6% при общей динамике потребительских цен  9 процентов. 

Увеличение реальных располагаемых доходов населения и замедление роста цен на товары обусловило не только  рост  оборота розничной торговли, но и создало условия для позитивных изменений в его структуре. Более низкая инфляция на непродовольственные товары, чем на продукты питания,  способствовала тому, что продажа этих товаров  продолжает развиваться более динамично.

До 2000 года основной вклад в увеличение розничного товарооборота вносило наращивание продаж продовольственных товаров. Это было обусловлено растущим предложением продуктов питания отечественными производителями и сближением цен на отечественные и импортные продукты. С ростом доходов населения   ускорился рост продаж непродовольственных товаров,    что было связано также и с резким замедлением темпов прироста цен на них и, соответственно, переключением спроса населения на более качественные  и престижные товары,  а также наращиванием объемов продаж сложно-технических изделий, товаров бытового и хозяйственного назначения. В меньшей степени это касается предметов одежды и обуви. Однако в 2002 и 2003 годах произошло торможение роста оборота как продовольственных, так и непродовольственных товаров (среднегодовой прирост составил соответственно 8,9% и 9,1%), несмотря на резкий рост реальных располагаемых денежных доходов населения (в среднем за год на 13%), и переключение спроса населения на приобретение недвижимости и покупку валюты. В дальнейшем тенденции опережающего роста оборота непродовольственных товаров продолжились, и в период с 2004 по 2006 год его  среднегодовой прирост составил  15,1%, тогда как продовольственных товаров  лишь  10,8 процента.
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Наращиванию потребительского спроса на товары длительного пользования способствовали ускорение темпов роста реальных располагаемых денежных доходов населения,  активизация кредитования банками покупок населения, стабильно снижающийся   рост  потребительских  цен  на  непродовольственные  товары.  В 2005 году по сравнению с 2004 годом средняя сумма задолженности физических лиц по кредитам банков возросла в 1,7 раза и составила 13% к годовому обороту розничной торговли, в 2004 году это соотношение составляло 9%, в то время как в 2003 году - не превышало 5 процентов.

Объем оборота розничной торговли продуктами питания во многом определяется возможностями сельского хозяйства, уровнем развития пищевой промышленности, объемами и структурой импортных поступлений, ростом доходов населения, динамикой цен. 

Изменение продажи основных продуктов питания

и непродовольственных товаров
                                                                                                                 (прирост в %  к предыдущему году )
	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	Продовольственные товары
	7,6
	10,1
	7,7


	11,4
	10,8
	10,2

	Мясо и птица
	13,0
	11,4
	8,0
	15,4
	7,1
	9,7

	Изделия колбасные
	7,0
	12,7
	6,9
	10,1
	8,1
	9,1

	      Продукция рыбная пищевая              товарная
	0,4
	-3,9
	4,4
	7,8
	1,3
	13,5


	Консервы рыбные

Сыры жирные
	12,7

14,8
	13,4

21,0
	8,3

18,5
	9,7

11,9
	14,6

10,2
	14,2

14,5

	Цельномолочная продукция
	0.0
	6,0
	2
	3,8
	7,3
	10,7

	Яйца
	1,0
	9,0
	8,0
	0,8
	9,3
	11,1

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	1,8
	0,6
	-2,2
	-3,3
	5,4
	5,5

	Сахар
	4.0
	9
	-1
	-7
	7,5
	1,6

	Кондитерские изделия
	13,0
	8,9
	7,2
	3,9
	8,2
	11,5

	Овощи
	1,0
	2,0
	0,7
	18,3
	6,0
	9,2

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	Непродовольственные товары
	13,9
	8,6
	9,7
	15,1
	14,7
	15,6

	Средства моющие синтетические
	21,0
	2,.6
	6,5
	12,8
	2,5
	15,1

	Персональные ЭВМ
	
	
	24,2
	26,2
	28,4
	50,0

	      Телевизоры 
	18.0
	20,6


	8,3
	28,0
	33,4
	18,5

	Машины стиральные
	25,2
	24,4
	11,4
	26,3
	15,5
	15,3

	Электропылесосы
	13,9
	14,3
	14,2
	31,1
	11,7
	19,7

	Автомобили легковые
	-4,2
	27,7
	11,9
	-6,2
	44,9
	14,6

	Материалы строительные
	2,9
	13,6
	3,3
	11,3
	12,9
	11,0

	Медикаменты, химико-фармацевтическая продукция и продукция медицинского назначения
	22,1
	13,3
	11,8
	13,2
	14.8
	17,0

	Бензины автомобильные
	
	
	8,4
	14,8
	13,5
	10,0


Рост покупательной способности населения и доходов домашних хозяйств положительно сказался на изменении потребительских предпочтений. Покупки населения переключаются в пользу более дорогих и качественных товаров. Так, объем продаж  за 2001-2006 годы таких продуктов питания как сыры жирные увеличился в 2,3 раза, консервы рыбные – в 2 раза, мясо и птица – в 1,8 раза,  кондитерские изделия, колбасные изделия, плоды, ягоды, виноград – в 1,7 раза, в то время  как  продажа крупы, хлеба и хлебобулочных изделий выросла лишь на 8%, и эти тенденции постепенно приобретают все более устойчивый характер. 

В период с 2001 по 2006 год рынок товаров легкой промышленности расширялся динамично. Это связано как с общеэкономическими условиями развития экономики России в эти годы, так и специфическими факторами, оказывающими непосредственное влияние на конъюнктуру рынка. За этот период продажа трикотажных изделий выросла в 1,7 раза, кожаной обуви – в 1,5 раза, швейных изделий – в 1,4 раза. 

Товары культурно-бытового и хозяйственного назначения прочно вошли в быт практически каждой российской семьи. Развитие этого рынка определяется как  ростом отечественного производства и импорта товаров, так и ростом благосостояния населения. Так, за 2001-2006 годы объемы продаж телевизоров, персональных ЭВМ,  стиральных  машин  возросли  в  3 раза, видеомагнитофонов цветного изображения – в 2,3 раза, автомобилей легковых, холодильников и морозильников, ювелирных изделий – в 2 раза.

Структура продаж товаров остается стабильной. Наибольший удельный вес в объеме продаж по-прежнему занимают алкогольные напитки и пиво (около 9%), легковые автомобили (7,5%), швейные изделия (6,5%), медикаменты и лекарственные средства, мясо и птица, колбасные изделия, кожаная обувь (2,9-6,1%), цельномолочная продукция, кондитерские изделия, хлеб и хлебобулочные изделия, изделия трикотажа (2,0-3,3 процента). 

В то же время  рост доходов домашних хозяйств и снижение инфляционного давления привели как к наращиванию объемов, так  и изменению  ассортиментной структуры реализации товаров. Покупательские предпочтения переключаются в пользу более дорогих и качественных товаров. В 2006 году по сравнению с 2001 годом в общем объеме продаж  из продовольственных товаров выросла доля мяса и  птицы (с 5,8% до 6,1%) , сыров жирных (с 1,6% до 1,7%), из непродовольственных товаров -  легковых автомобилей (с 6,6% до 7,6%), персональных ЭВМ (с 0,4% до 0,5 процента).

Доля расходов домашних хозяйств на продукты питания в России существенно выше, чем в развитых странах мира.

Это свидетельствует, о том что рынок розничной торговли продовольственными товарами в России еще не достиг точки насыщения, но в целом ситуация на продовольственном рынке Российской Федерации остается стабильной.
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Потребление мяса и мясопродуктов в пересчете на мясо, молоко и молочные продукты стабильно растет. Если в 2001 году  потребление мяса и мясопродуктов в пересчёте на мясо на душу населения в год составляло 43 кг (без сала и субпродуктов), молока и молочных продуктов (включая масло животное, в пересчете на молоко) 219 кг, то в 2005 году – соответственно 50 кг  и 235 кг, при физиологической норме потребления мяса - 75-80 кг, молока и молочных продуктов 305 кг на душу населения в год. Однако среднедушевое потребление мяса в стране в 2,5 раза ниже, чем в США и примерно в 2 раза ниже, чем во Франции, Германии, Великобритании. Согласно данным Института питания РАМН физиологические потребности в молочно-жировых товарах удовлетворяются на 80-100%, то есть в рационе всех россиян присутствуют товары данной группы.

Плодоовощная продукция занимает важное место в рационе питания населения нашей страны. Согласно разработанным Институтом питания РАМН рациональным нормам потребление в год на душу населения картофеля должно составлять 129 кг, овощей и бахчевых культур – 124 кг, фруктов и ягод – 72 кг. По статистическим данным, примерно 30% россиян потребляют фруктов и ягод вдвое меньше рекомендованных норм, а 10% - практически их не употребляют. В среднем по России потребление фруктов и ягод в 2005 году составило 51 кг на душу населения в год, т.е. 71% от рекомендуемой нормы. Только 10% населения страны по объемам потребления свежих фруктов приближается к международному уровню. Фрукты и овощи составляют 3,0% продуктового бюджета в малообеспеченных семьях и 4,8% в семьях с достатком выше среднего. Потребление картофеля, овощей и бахчевых культур также ниже рекомендуемых норм.

Рынок безалкогольных напитков занимает в Российской Федерации  одно из важных мест в  объемах продаж продуктов питания. При этом наблюдается тенденция увеличения потребления безалкогольных напитков от 25,1 л на человека в 2003 году до 35 л в 2005 году. Темпы прироста потребления безалкогольных напитков в Российской Федерации  составляют 8% ежегодно.

Наращивание выпуска безалкогольных напитков в России связано с активностью иностранных инвесторов – двух самых мощных мировых производителей: Соса-Соla и PepsiCo. Доля указанных производителей выросла с 30,5% в 2001 году до 70,4% в 2005 году. Следует отметить, что доля зарубежных товарных марок сокращается, уступая постепенно рынок отечественным товарным маркам. Они производятся как российскими товаропроизводителями (ОАО ПБК Очаково – 5% совокупного товарооборота), так и вышеуказанными иностранными инвесторами.

Расходы на питание относятся к основе жизнеобеспечения, поэтому здесь разница в потреблении количества тех или иных продуктов  не столь значительна и выражается в большей мере в качественных характеристиках потребляемых продуктов. 

В объемах продаж продовольствия повышается удельный вес мяса и мясопродуктов, молочной продукции, овощей и фруктов. В то же время снижается доля продаж и потребления хлеба, хлебопродуктов и картофеля. В ассортиментной структуре продаж 2006 года увеличилась доля реализации мяса телятины, колбас полукопченых и твердых, филе рыбного мороженого, икры и пищевых морепродуктов,  масла вологодского и топленого, мучных кондитерских изделий. 

В последние годы наблюдается тенденция снижения доли расходов на покупку продуктов питания в структуре потребительских расходов домашних хозяйств,  при увеличении доли расходов на покупку непродовольственных товаров и оплату услуг. Так, если в 2001 году расходы на покупку продуктов составляли в структуре потребительских расходов домашних хозяйств 45,9%, в 2005 году – 33,2%, то на непродовольственные товары соответственно 34,4% и 38,6%, на оплату услуг – 14,8% и 23,5 процентов. 
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По данным выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств, расходы на покупку продуктов питания, алкогольных напитков и непродовольственных товаров у 10% населения с самым низким уровнем среднедушевых располагаемых ресурсов в 2005 году составили 859 рублей в месяц на члена домашнего хозяйства, в то время как у 10% населения с высоким уровнем ресурсов - 8465 рублей.

В 2005 году дифференциация в уровне расходов на покупку продуктов питания наиболее и наименее обеспеченных групп населения несколько снизилась и составила 3,8 раза, тогда как на покупку непродовольственных товаров она возросла до 26 раз (в 2004 году дифференциация составляла соответственно 4,1 раза и 24 раза).

В структуре расходов домашних хозяйств на непродовольственные товары основную долю составляют расходы на покупку одежды, обуви, белья, тканей (24-33%), покупку телерадиоаппаратуры, предметов для отдыха (11-16%), мебели и бытовой техники (15-18%), транспортных средств (15-22 процента).

В ассортиментной структуре продаж непродовольственных товаров растут объемы и доли продаж мебели, бытовой электроники, строительно-ремонтных материалов. Несколько замедлились темпы реализации легковых автомобилей. За счет  замещения марок и моделей на менее энергоемкие, менее габаритные, более безопасные, комфортные и насыщенные электроникой, в основном иностранного производства. В то же время уровень продажи внедорожников остается достаточно высоким и устойчивым. 

Высокими темпами, выше среднерыночных, развиваются продажа и обновление марок (моделей) мобильных (сотовых) телефонов, ноутбуков, соответствующих аксессуаров. Этот сегмент рынка, включая услуги сотовых операторов, в 2004-2006 годы вырос взрывными темпами.

В группе одежды и обуви сохраняются высокие темпы продаж товаров молодежной моды и спортивного направления.

В 2006 году в покупках низкодоходных и среднедоходных групп населения преобладали китайская, вьетнамская, турецкая обувь, одежда, трикотажные и чулочно-носочные изделия, посуда, подарки, а также товары совместного, отечественного и белорусского производства.

В структуре оборота розничной торговли доля непродовольственных товаров, которую можно рассматривать как один из показателей качества жизни населения, стабильно занимает более половины (2001 год – 53,8%, 2006 год – 54,4 процента).

Опережающий рост доходов и спроса домашних хозяйств по сравнению с динамикой внутреннего производства продолжает покрываться за счет наращивания импорта. Так, в  январе-октябре 2006 г. возросли поставки по импорту масла сливочного и прочих молочных жиров в 1,3 раза, кофе – в 1,4 раза, пива – в 1,3 раза, мяса свежего и мороженого – на 5,8%, цитрусовых плодов – на 25,4 процента. 

Из группы непродовольственных товаров по-прежнему  сохраняется интерес населения к покупке импортных автомобилей, одежды трикотажной и текстильной,  мебели и товаров  длительного пользования. Так, поставки обуви кожаной возросли в 3,1 раза, одежды трикотажной и  текстильной – в  1,7  раза,  автомобилей  легковых – в 1,3 раза,  мебели – в 1,3 раза (по стоимости).

Наращивание объемов импорта привело к увеличению в структуре товарных ресурсов розничной торговли доли импортных товаров.

Структура товарных ресурсов розничной торговли

                                                                                         (в процентах к итогу)
	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	Товарные ресурсы розничной торговли
	100
	100
	100
	100
	100
	100



	Собственное производство
	59
	59
	57
	57
	55
	54

	Поступление по импорту
	41
	41
	43
	43
	45
	46


В объеме товарных ресурсов   продовольственных   товаров   доля   импорта   несколько   снизилась   и   в I квартале  2006 года составила 37%  (в I квартале 2005 года – 35%), во II квартале –33% (36%), в III квартале – 32% (35 процентов).

Достаточно высокая доля товаров импортного производства обеспечивает сбалансированность спроса и предложения на потребительском рынке товаров и, в свою очередь, способствует созданию необходимой конкурентной среды и ограничению роста потребительских цен на товары.

Однако высокая доля импорта в обороте розничной торговли оказывает негативное влияние на формирование баланса ресурсов с точки  зрения высокой степени зависимости рынка товаров от внешнеэкономической конъюнктуры. 

В 2006 году продолжилась тенденция  снижения уровня товарных запасов в розничной торговле. Так, если на протяжении 2005 года их уровень составлял  31-33 дня (декабрь – 29 дней), то  в 2006 году уровень товарных запасов  составил на конец I квартала 31 день, II и III кварталов - 30 дней, IY квартала – 28 дней, что  является косвенным подтверждением продолжающегося чрезвычайно сильного и устойчиво растущего потребительского спроса населения на товары. 

В последние годы рынок алкогольной продукции демонстрирует тенденцию к замедлению роста объемов реализации,  за исключением пива. В целом рынок алкогольной продукции (в абсолютном алкоголе)  за 2001-2006 годы  вырос в 1,2 раза.
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В 2006 году  продолжается тенденция замедления темпов продаж всех видов алкогольной продукции, за исключением пива и шампанских и игристых вин. Населению было реализовано 142,8 млн. декалитров (в абсолютном алкоголе) алкогольных напитков и пива, что на 2,3% выше, чем в 2005 году (в 2005 году – 1,7 процентов).  Снизилась  продажа  водки  и  ликеро-водочных  изделий  (99%  к уровню 2005 года), виноградных и плодовых вин (95,1%) и замедлилась реализация коньяков (2006 год - 106,1%, 2005 год – 113,4 процента). Одновременно  с этим существенно ускорилась продажа пива, которая возросла на 12,4%, что в 2,2 раза превышает темпы прироста 2005 года и шампанских и игристых вин на 8,0% (2005 год - 5,3 процента).

Наибольшее влияние на замедление прироста продажи населению алкогольной продукции оказала стабилизация производства водки и ликероводочных изделий. В последние три года производство этой продукции, которое к середине 90-х годов прошлого столетия упало в 2 раза, практически восстановилось на уровне 1990 года (138 млн.дкл, 2003-2004 годах - 135 млн.дкл, 2005 год - 132 млн.дкл), что не могло не сказаться на насыщении рынка.

Изменение потребительских предпочтений населения привели к изменению структуры потребления алкогольных напитков. Так, на рынке алкогольных напитков доля менее крепких напитков постепенно повышается по сравнению с водкой и прочими крепкими напитками. В частности, если в 2001 году  доля водки и ликеро-водочных изделий составляла 69,5% (в абсолютном алкоголе) от общего объема продажи всех алкогольных напитков, то в 2006 году она составила лишь 60,6 процентов. За этот же период доля вина виноградного выросла с 6,8% до 8,2%, коньяка с 1,5% до 2,2%, пива с 20,5% до 27,3  процентов. Все это, безусловно, способствует улучшению структуры  потребления алкогольных напитков в целом. 
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С 2001 года цены на алкогольные напитки выросли в 1,7 раза. Однако рост цен  на алкогольную продукцию не привел к снижению ее потребления. В расчете на душу населения (в пересчете на абсолютный алкоголь) продажа спиртных напитков и пива за последние пять лет увеличилась  с 8,24 литров в 2001 году до 10 литров в 2006 году и была самой высокой с 1990 года, превзойдя уровень 1995 года (9,43 литра), когда осуществлялся практически неконтролируемый ввоз в страну импортного алкоголя. Более высоким чем в 2005 и 2006 годах потребление алкоголя было в конце 70-х - первой половине 80-х годов прошлого века, что в немалой степени было связано с его изготовлением в домашних условиях. Россия остается страной с одним из самых высоких показателей потребления алкогольных напитков (без учета изготовления алкогольных напитков в домашних условиях), приближаясь к таким странам, как Австрия, Венгрия, Германия, Дания, Испания, Франция и опережая Бельгию, Великобританию, Италию, Нидерланды, Польшу, Финляндию, Швейцарию.

На рынке алкогольной продукции  водка  является одним из самых популярных крепких алкогольных напитков в России. Ее потребление в Москве и Санкт-Петербурге в общем объеме алкогольной продукции составляет 47-49% и доходит до 50% в других регионах России, кроме Кавказа. Основная группа потребителей водки – это мужчины от 25 до 54 лет.

По сведениям национальной алкогольной ассоциации, в России работает около 440 производителей алкогольной продукции. Среди крупнейших производителей ликеро-водочной продукции, обеспечивающих до 50% объема производства, следующие заводы: Московский завод «Кристалл», компания «Веда», Черноголовский завод алкогольной продукции «ОСТ-АЛКО», ЗАО «Исток», Калининградский завод «СПИ-РВВК», ОАО «ЛИВИЗ», ОАО «Столичный трест», ЗАО «Топаз» и другие.

Водка является наиболее часто фальсифицированной продукцией, что обостряет конкурентоспособность на рынке водочных изделий, когда реальные производители сталкиваются с контрафактной и фальсифицированной продукцией, произведенной с нарушением технологических режимов и использованием этилового спирта технического достоинства. Такая нелегальная продукция, не облагаемая налогами и акцизами, реализуется по более низкой цене и является прямой угрозой жизни и здоровья человека.

Российский рынок вин в основном представлен разнообразными сегментами от дорогих коллекционных вин до ординарных столовых вин. Продукция винодельческой промышленности составляет 350 млн. дкл в год, из низ 256 млн. дкл составляет продукция,  импортированная из различных винодельческих стран. При этом   потребление   вина  на  душу  населения   составляет  от  6  до  9  литров в год (в 2006 году продажа вина на душу населения составила 5,7 л), что пока соответствует уровню 1987 года (в 1985 году - 17 литров). По этому показателю, по данным Международной организации винограда и вина (МОВВ), Россия  занимает 20-е место в мире. Тенденция к увеличению потребления вина в общем объеме алкогольной продукции непосредственно связана с увеличением объема импорта вина. 

Российский рынок пива отличается своей неоднородностью. В настоящее время рынок пива близок к своему насыщению. Это явление обостряет конкуренцию товаропроизводителей, которые пытаются увеличить свою рыночную долю не ростом объемов производства, а увеличением числа торговых марок пива.

Начиная с 1998 года, объемы производства пива увеличиваются на 38% ежегодно. Аналитики прогнозируют, что к 2008 году 2/3 мирового рынка пива будет приходиться на Россию.

В этих условиях положение России выглядит весьма привлекательным для инвесторов, размещающих в нашей стране свои капиталы для развития пивоваренной отрасли.

Пиво превратилось в модный напиток. По данным компании Business Analytica, уже в 2003 году объем пивного рынка в денежном выражении превысил объем водочного рынка, доли этих напитков составляют соответственно 39,4% и 38,9 процента.

Объемы импорта пива за январь-октябрь 2006 года   выросли на 30,5% по сравнению с аналогичным периодом 2005 года.

За последние пять лет потребление пива на душу населения выросло в 1,4 раза и в 2005 году составило более 60 литров, в 2006 году - 70,3 литров в год в сравнении с общемировым показателем потребления - 24,3 литра. В структуре розничной продажи алкогольными напитками доля пива в 2006 году составила более четверти всего объема.

В последние годы большинство предприятий розничной торговли составляют ценовую конкуренцию открытым рынкам по ряду позиций, что привело к стабильному росту объемов их продаж. В 2006 году  прирост оборота розничной торговли торгующих организаций составил 15,1%, а прирост продажи товаров на вещевых, смешанных и продовольственных рынках лишь 5,1 процента (в 2005 году соответственно 14,6% и  6,4 процента). 
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Это свидетельствует, с одной стороны, о насыщении магазинов разнообразным ассортиментом товаров с широким диапазоном цен, добротного качества, с другой – о неудовлетворенности населения качеством товаров и условиями их продажи на рынках. Следствием этого явилось изменение инфраструктуры торговли в сторону  уменьшения доли рынков, которая в 2006 году составила  19,6%, против 25,3% в 2001 году.

Однако пока  вещевые, смешанные и продовольственные рынки формируют значительную часть  оборота розничной торговли. При этом наблюдается тенденция к снижению их доли. Так, по продовольственным товарам в 2004 году – доля рынков составляла 17,6%, в 2005 году – 16,8%, а в 2006 году - 15,6%, по непродовольственным товарам – 26%, 24,5%  и 22,8% соответственно.  

По-прежнему велика роль рынков в обеспечении населения мясом и птицей (40%), картофелем (50%), овощной продукцией (44%), плодами и ягодами (47%), яйцом (20%), швейными изделиями (63%), трикотажными изделиями (60%), меховыми изделиями (60%), обувью (56%), чулочно-носочными изделиями (45,7%), коврами и ковровыми изделиями (25 процентов). Доля сложной бытовой техники не превышает 1% общего объема оборота рынков.

Наибольшая доля рынков в обеспечении населения товарами приходится на Южный (25,5%), Уральский (20,2%), Центральный (22,4%) федеральные округа, а наименьшая доля – на Северо-Западный федеральный округ (11,5 процента). В г. Москве  рынки обеспечиваю более четверти торгового оборота. 

В последние годы отечественные и иностранные инвесторы активно развивают торговые сети разного формата (от дискаунтеров до гипермаркетов), осуществляют экспансию во всех регионах страны. В ближайшее время эта тенденция сохранится. По оценке экспертов, торговые сети уже  контролируют  более 15% (в крупных  городах  – до 50%)  внутреннего  рынка.  

В России три крупнейших розничных сети («Пятерочка», «Магнит», «Ашан») контролируют менее 5% рынка, тогда как в развитых странах 3 крупнейших сети контролируют 50-95%,  в странах Восточной Европы – 10-30 процентов. Всего на российском   рынке  розничной   торговли   в   2005   году   присутствовало   около 750 розничных сетей.

Самыми быстрорастущими компаниями на российском рынке являются «Мосмарт», «Монетка», «Магнит».

В настоящее время  компании становятся из локальных торговых сетей  федеральными, превращаясь в  общенациональные бренды, во многом определяя развитие всей отрасли торговли. Лидерами по созданию и развитию сетевой торговли в регионах в 2005 году стали такие торговые сети, как «Магнит» (магазины  присутствуют   в    44   регионах),    «Патэрсон»    (19  регионов),    «Перекресток»   (17 регионов), «Пятерочка» (17 регионов), «Metro» (14 регионов).
Тенденция роста сетевой торговли создает дополнительные возможности расширения рынка и дает значительный положительный эффект. Повышается прозрачность торговых операций,  выход товарооборота из тени увеличивает налоговые поступления, внедряются современные технологии. Для производителей появляются возможности увеличения объемов реализации произведенных товаров и расширяется география сбыта. Сетевая торговля способствует развитию конкуренции, стимулирует производителей повышать качество продаваемых товаров.  

Российские розничные сети в условиях жесткой конкуренции на потребительском рынке стремятся приблизить уровень обслуживания к западноевропейским стандартам, расширяют торговый ассортимент, обеспечивая  максимальный комфорт для покупателя, который мог бы приобрести все необходимые ему товары в одном месте.

Существующая доля современных форматов в России низка по сравнению с развитыми рынками. В Германии, в одной из стран с полностью сформированным рынком розничной торговли, доля современных форматов составляет 90 процентов. Рост доли современных форматов магазинов в России – путь повышения эффективности розничного сектора, который уже прошли многие развитые рынки мира.

В настоящее время в России более половины розничной торговли обеспечивается продажей товаров на вещевых, смешанных и продовольственных рынках и индивидуальными предпринимателями, еще четверть приходится на малые предприятия.


[image: image10.emf]Структура формирования оборота розничной торговли в 2005 году 

(в % к итогу)

индивидуальные 

предприниматели 

25,1% (2004 год - 

24,7%)

крупные и средние 

организации 30,5% 

(2004 год - 28,9%)

малые предприятия 

23,3% (2004 год - 

24,1%)

продажа товаров на 

вещевых,смешанных  

и продовольственных 

рынках 22,3% (2004 

год - 21,1%)


Торговля является в настоящее время одной из наиболее динамично растущих отраслей. Число организаций розничной торговли, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами; ремонта бытовых изделий и предметов личного пользования, на 1 января 2006 г. составило 366,1 тысяч и увеличилось по сравнению с 2005 годом на 7,7% (в целом по всем отраслям экономики – 7,9 процентов). Только за 10 месяцев 2006 года из зарегистрированных 4498,6 тысяч организаций по отраслям экономики 38,3% составили предприятия оптовой и розничной торговли; ремонта автотранспортных средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования.

На предприятиях потребительского рынка страны занято более 11 миллионов человек. 

Прочное место в торговле занимает малый бизнес. Следует отметить, что сфера торговли лидирует как по количеству предприятий малого бизнеса, так и по доле их объемов в общем обороте и на протяжении нескольких лет сохраняется положительная динамика основных показателей развития малого предпринимательства в этой отрасли.  Число малых предприятий оптовой и розничной торговли; ремонта автотранспортных  средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования на 1 октября 2006 г. составляла более 463,9 тыс. организаций, или 45,0% от общего числа организаций по всем отраслям экономики, и оборот этих предприятий составлял 6387,4 млн. рублей (72,9% оборота всех предприятий). Численность работающих на малых предприятиях в торговле составляет 2931,4 тыс. человек (31,4% от общей численности). Малые предприятия формируют  23% оборота розничной торговли, индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность в стационарной торговой сети, составляют более 25 процентов.

Потребительский рынок страны отличается также высокой долей частной собственности. Так,  в 2005 году в негосударственном секторе формировалось 97,8% оборота розничной торговли, в том числе в частном - 86,3 процента.

Возросла инвестиционная привлекательность розничной торговли. Доля инвестиций в розничную торговлю (кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами) в общем объеме инвестиций в оптовую и розничную торговлю, ремонт автотранспортных средств, бытовых изделий и предметов личного пользования увеличилась с 29,5% в 2003 году и 27,2% в 2004 году до 31,4% в 2005 году и 45,5%  в  январе-сентябре 2006 года. В 2005 году доля инвестиций в розничную торговлю в общем объеме инвестиций в экономику России составила 1,2%, (в США, по данным за 2003 год, - 7,4 процента). 

С 2002 года отрасль «Торговля» стала лидером по привлечению иностранных инвестиций, обогнав «Промышленность». Это, по существу, опровергает мнение о том, что иностранцев интересует в России прежде всего топливно-энергетический комплекс. На сегодняшний день торговля выглядит чрезвычайно привлекательной для иностранных инвесторов и  объем  инвестиций, поступивших от них с 2003 по 2005 год, увеличился в 1,9 раза (в целом по отраслям экономики – в 1,8 раза). Если в  2003 году в развитие оптовой и розничной торговли; ремонта автотранспортных  средств, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования было вложено 35,5% от всех иностранных инвестиций в российскую экономику, в 2005 году их объем возрос до 38,2 процентов. За  январь-сентябрь 2006 г. от иностранных инвесторов поступило 7,4 млрд. долларов США, или 20,9% от общего объема иностранных инвестиций.

Рынок платных услуг населению

Начиная с 2001 года на рынке платных услуг населению наблюдается стабильное увеличение объемов предоставления платных услуг населению, которое позволило увеличить объем услуг в 2006 году по сравнению с 2000 годом на 40,3% со среднегодовым темпом роста – 5,8 процента.

Расширению спроса населения на платные услуги в первую очередь способствовала сохраняющаяся тенденция замедления роста цен и тарифов на платные услуги. Вместе с тем цены на платные услуги увеличивались быстрее, чем цены на продукты питания и непродовольственные товары, что способствовало как ограничению потребления отдельных видов услуг, так и изменению потребительских предпочтений населения в пользу покупки готовых товаров. Если в целом потребительские цены за 2001-2006 годы выросли – более чем в 2 раза (среднегодовой прирост – 12,8 %), то на  платные услуги более чем в 3,5 раза (среднегодовой прирост – 24,4 процента). 

Прирост потребительских цен

(в % к декабрю предыдущего года)

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2006      2000 = 100

	Потребительские цены:
	18,6
	15,1
	12,0
	11,7
	10,9
	9,0
	106,4

	  Продовольственные товары
	17,8
	11,3
	10,2
	12,3
	9,6
	8,7
	93,3

	  Непродовольственные товары
	12,7
	10,9
	9,2
	7,4
	6,4
	6,0
	65,3

	  Платные услуги
	36,9
	36,2
	22,3
	17,7
	21,0
	13,9
	269,9


Рост цен на платные услуги населению происходил под влиянием нескольких факторов, среди которых одним из основных является рост административно регулируемых тарифов на жилищно-коммунальные услуги, отдельные виды услуг пассажирского транспорта (проезд в метро, на городском муниципальном автобусе, трамвае, троллейбусе, железнодорожном транспорте), объем которых в общем объеме услуг достаточно высок. За период с 2001 по 2006 год жилищные услуги подорожали в 6,8 раза (среднегодовой прирост – 37,8 %), коммунальные – 4,5 раза (среднегодовой прирост – 32,7 %), транспортные – 2,8 раза (среднегодовой прирост – 18,7 %), связи – 2,5 раза (среднегодовой прирост – 16,2 %), медицинские – 3 раза (среднегодовой прирост – 20,3 %), бытовые – 2,7 раза (среднегодовой прирост – 17,9 процента).

Особенно обращает на себя внимание 2001 год, когда цены только на жилищно-коммунальные услуги увеличились на 56,8 % по сравнению с предыдущим периодом.
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Стабильные темпы роста реальных располагаемых денежных доходов (за период с 2001 по 2006 год среднегодовой темп прироста составил 11,0%) позволили сохранить позитивную динамку развития рынка платных услуг в целом, при весьма неравномерной тенденции развития его отдельных сегментов. Сохранялись высокие темпы роста на весьма чувствительные к изменению доходов населения виды услуг. Группа услуг, потребляемых высокодоходными группами населения, неизменна и в нее входит традиционный набор услуг (отдельные виды услуги связи, платные услуги образования, здравоохранения, туристские услуги, правового характера, некоторые виды бытовых услуг). Наиболее динамично развиваются такие виды бытовых услуг, как услуги по техническому обслуживанию и ремонту транспортных средств, машин и оборудования и по ремонту, строительству жилья и других построек, доля которых в объеме бытовых услуг составляет около 50 процентов, что существенно отличает набор потребляемых услуг по сравнению с девяностыми годами.

Темпы прироста (снижения) физического объема платных услуг населению

 (в % к предыдущему году)

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2006       2000 = 100

	Платные услуги
	1,6
	3,7
	6,6
	8,4
	6,8
	7,9
	40,3

	Бытовые
	-0,9
	4,1
	1,7
	7,5
	5,5
	7,3
	27,7

	Транспортные
	-3,4
	-0,9
	4,7
	5,5
	4,2
	5,1
	15,8

	Связи
	18,0
	23,6
	22,0
	21,5
	18,6
	17,5
	201,4

	Жилищные
	-4,1
	-3,7
	-2,2
	3,1
	2,5
	4,8
	0,0

	Коммунальные
	-6,8
	-4,1
	0,9
	2,8
	3,2
	1,8
	-2,6

	Учреждений культуры
	11,4
	10,0
	19,8
	10,6
	-0,9
	3,5
	66,6

	Туристские
	-4,9
	-0,4
	1,7
	13,7
	21,6
	13,9
	52,8

	Гостиниц и аналогичных средств размещения
	1,5
	-1,7
	4,1
	3,8
	-3,9
	6,4
	10,2

	Физической культуры и спорта
	0,6
	9,4
	11,2
	21,1
	37,7
	-12,0
	79,6

	Медицинские
	12,5
	6,9
	6,1
	7,9
	6,8
	8,5
	59,5

	Санаторно-оздоровительные
	-9,1
	-7,6
	-5,5
	3,8
	5,6
	0,7
	-12,4

	Правового характера
	12,7
	5,5
	8,9
	8,1
	6,3
	18,8
	60,4

	Системы образования
	4,0
	8,0
	4,6
	9,4
	7,7
	10,1
	67,9


Наиболее быстро в 2001-2006 годах росли объемы предоставления услуг, потребляемых в основном  высокодоходными  группами  населения.  За  этот период  в 3 раза вырос объем услуг связи (среднегодовой темп прироста – 20,2 %), в 1,8 раза  физической культуры и спорта (среднегодовой темп – 10,3 %), образования в 1,7 раза (среднегодовой темп прироста – 9,0 %), культуры в 1,7 раза (среднегодовой рост – 8,9 процента).

Среди наблюдаемых видов услуг особое место на протяжении длительного времени занимает рынок услуг связи, динамичное развитие которого сохраняется на протяжении нескольких лет. За период с 2001 по 2006 год среднегодовой темп прироста на платные услуги связи для населения составил 20,2 процента. Этому способствует повышение качества предоставляемых услуг, перераспределение емкостей телефонных станций в сторону более полного удовлетворения потребностей населения, реформирование почтовой связи, поиск и внедрение новых форм обслуживания населения.

Удельный вес услуг связи для населения в общем объеме услуг связи каждый год растет. Так, если в 2001 году он составлял 37,0 %, то за 9 месяцев 2006 года уже 55,2 процента. А удельный вес услуг сотовой связи, оказанных населению, от общего объема этого вида услуг вырос с 32,0 % до 80,9 % за 9 месяцев 2006 года. 

Удельный вес услуг связи, оказанных населению в 

общем объеме услуг связи

(в %)

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	9 мес.  2006

	Услуги связи для населения всего
	37,0
	44,2
	48,1
	52,3
	53,1
	55,2

	почтовая
	36,4
	34,7
	31,0
	28,6
	24,8
	22,0

	документальная
	15,4
	17,4
	18,8
	19,6
	22,2
	24,0

	международная и междугородняя телефонная
	38,5
	37,9
	41,6
	44,9
	43,1
	39,4

	местная телефонная
	47,8
	49,6
	56,8
	60,2
	59,2
	60,1

	подвижная электросвязь
	32,0
	52,5
	69,5
	75,8
	79,1
	80,9


Изменение потребительских предпочтений существенно изменило структуру доходов от услуг связи для населения.

Лидером по росту объемов услуг связи для населения на протяжении нескольких лет является подвижная электросвязь. Именно она определяла двузначную «взрывную» динамику услуг связи, предоставленных населению. 
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подвижная электросвязь


Вместе с тем некоторое замедление динамики прироста по услугам связи происходит вследствие определенного насыщения этого рынка.

У домашних хозяйств, в основном в семьях с высоким уровнем достатка, сохраняется интерес и к потреблению отдельных видов бытовых услуг. Наиболее динамично развиваются виды бытовых услуг, в основном потребляемых семьями с высоким уровнем достатка.

Увеличение в последние годы объемов продаж легковых автомобилей и мотоциклов населению, а также выделение земельных участков под жилищное строительство способствовали динамичному развитию таких видов бытовых услуг, предоставляемых населению, как услуги по техническому обслуживанию и ремонту транспортных средств, машин и оборудования и по ремонту и строительству жилья и других построек. Следует отметить, что развитие туризма, физкультуры и спорта привело к наращиванию объема услуг фотоателье и кино фотолабораторий.

В то же время объемы таких видов бытовых услуг, как ремонт и пошив швейных и трикотажных изделий, изготовление и ремонт мебели  постепенно сокращаются, что связано как с поступлением на российский рынок модной, стильной и качественной одежды и мебели, так и с высокими ценами на эти услуги у организаций сферы услуг. 
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В качестве одного из факторов, работающих на формирование объема бытовых услуг, следует отметить текущее состояние отраслевых мощностей, определяющее реальный потенциал производства платных услуг различных видов и порождающее естественные ограничения в отношении «физических» масштабов их оказания даже в условиях наличия платежеспособного спроса. Так, например, при наличии спроса городского населения на качественные услуги банных комплексов отсутствие достаточных мощностей сдерживает рост этого вида услуг.

В отдельных секторах рынка бытовых услуг происходят изменения, в результате которых произошли изменения структуры бытовых услуг, и в настоящее время более половины объема услуг составляют услуги по техническому обслуживанию и ремонту автотранспортных средств и ремонт и строительство жилья и других построек.  

Проведение политики либерализации, модернизации и реформирования социально-культурной сферы, развитие негосударственного сектора способствуют дальнейшему росту объема платных услуг в этой сфере.

В сфере здравоохранения, образования, культуры, физической культуры из-за особой значимости для жизнедеятельности человека предоставляемых в этих отраслях услуг действие рыночных механизмов частично ограничено в силу необходимости обеспечения всеобщей доступности этих видов услуг. Однако в отдельных случаях в результате малоэффективной работы бюджетного сектора этой сферы, низкого качества услуг, оказываемых на безвозмездной основе, происходит неконтролируемое замещение бесплатных социальных услуг платными.  

Наивысшие темпы роста из всех видов услуг социальной сферы демонстрировал рынок платных услуг образования. За 2006 год (по предварительным данным) их прирост составил 10,1 процента, а за 2001-2006 годы – 67,9% (среднегодовой темп прироста – 9,0 процента). Если несколько лет назад изменение объема этих услуг было тесно увязано с уровнем благосостояния, то в настоящее время платные услуги высшего образования постепенно перестают быть  альтернативой бесплатным и развитие платности этих услуг воспринимается как неизбежность. Особенно возрос спрос на предоставление платных услуг в области профессионального и дополнительного образования. 

В 2006 году платные услуги в области образования в основном были предоставлены в виде дополнительных образовательных услуг, связанных с углубленным изучением отдельных дисциплин, занятий развивающего и творческого направлений, подготовкой к поступлению в образовательные учреждения разного уровня, а также сверх финансируемых за счет средств соответствующих бюджетов заданий (контрольных цифр) с полным возмещением затрат, взимания платы с обучающихся за обучение в негосударственных образовательных учреждениях, получением второго и последующих профессиональных образований, повышением квалификации. Доля студентов, обучающихся в средних специальных учебных заведениях с полным возмещением затрат, достигает 40%, в высших учебных заведениях – 60 процентов.

В последние 2-3 года стремительно развивается дистанционное обучение  в России. Этому способствует в первую очередь понимание его экономической выгодности по сравнению с традиционной формой обучения. Вместе с тем процесс внедрения дистанционных технологий в образовательную практику протекает гораздо медленнее, чем можно было бы ожидать. 

В 2006 году продолжилось формирование университетских комплексов, в состав которых включены учреждения профессионального образования всех ступеней, а также научно-исследовательские и производственные структуры, на базе которых будет осуществляться подготовка специалистов разного уровня с учетом принципа непрерывности образования, в том числе на платной основе.

Сохраняется устойчивое расширение рынка платных медицинских услуг. Несмотря на активную работу по реформированию системы обязательного медицинского страхования, проводимую государством в плане предоставления  медицинской помощи, в том числе с целью выполнения гарантированных объемов бесплатной медицинской помощи при легализации и расширении объема платных медицинских услуг, оказываемых населению учреждениями здравоохранения независимо от форм собственности, прирост данных услуг за период с 2001 по 2006 год составил 59,5% (среднегодовой темп прироста – 8,1 процента). 

В соответствии с действующим законодательством медицинские организации оказывают гражданам платные медицинские услуги дополнительно к гарантированному объему бесплатной медицинской помощи. В структуре оказанных населению платных медицинских услуг преобладает платная амбулаторно-поликлиническая помощь. 

Платные  медицинские   услуги  населению  предлагаются  как   минимум  по 34 основным медицинским специальностям. При этом наиболее широко представлены такие направления, как стоматология, хирургия (особенно пластическая), урология, гинекология, косметология, неврология и психотерапия. Развитие и внедрение в практику здравоохранения современных медицинских технологий, методик, медицинского оборудования и аппаратуры способствовали расширению спектра медицинских услуг.

Виды и объемы услуг составляют только содержание, но не эффективность деятельности учреждения здравоохранения. Поэтому именно личностный характер результата, а не факт предоставления учреждением медицинских услуг или их объем является результатом работы учреждения здравоохранения.

Рынок платных услуг физической культуры и спорта включают в себя как спортивно-оздоровительные, физкультурно-оздоровительные, так и спортивно-зрелищные мероприятия. Численность занимающихся физической  культурой и спортом в настоящее время составляет около 12% от численности населения страны, из общего числа занимающихся около 7% посещают занятия на платной основе. 

За 2001-2006 годов прирост услуг физической культуры и спорта составил 79,6 процента. Сокращение же этого вида услуг в 2006 году (на 12,0%) обусловлено «взрывным» характером их развития в предшествующий период и определенным насыщением в их потреблении в настоящее время.

Низкие темпы расширения рынка санаторно-оздоровительных услуг  обусловлены отсутствием полноценной структуры оздоровления  и развлечений, отвечающих современным требованиям. Вместе с тем политика государства, направленная на сохранение и развитие курортов, рациональное использование природно-лечебных ресурсов, укрепление материально-технической базы санаторно-курортных учреждений, позволяет постепенно повысить доступность и эффективность развития санаторно-оздоровительных услуг. 

После продолжительного периода снижения объема туристских услуг в России, в 2003-2005 годах состояние этого рынка характеризовал «бум» спроса, который наблюдался и в 2006 году, и среднегодовой темп прироста объема туристских услуг за период с 2001 по 2006 год составил 7,2 процента.

Сохраняется стойкий интерес российских граждан к выезду на отдых как в страны дальнего, так и ближнего зарубежья. Только за 9 месяцев 2006 года количество россиян, выехавших из страны, увеличилось по сравнению с 9 месяцами 2005 года на 14,4 процента. При этом потребляют эти услуги высокодоходные группы населения и значительный рост цен на них не оказал решающего влияния на приобретение путевок и туров. 

Международные туристические потоки

тыс. чел.

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	9 мес. 2006

	Численность иностранных граждан, прибывших в Россию с целью туризма
	2326
	3105
	3152
	2861
	2385
	2058

	Численность российских граждан, выехавших за рубеж с целью туризма
	4152
	5043
	5678
	6557
	6785
	5923


Кроме того, увеличился интерес зарубежных туристов  к посещению России. Количество въехавших туристов за 9 месяцев 2006 г. выросло по сравнению с соответствующим периодом прошлого года на 6,4 процента. 

Вместе с тем не получает должного развития внутренний туризм, хотя в последние годы тенденции на этом рынке имеют позитивную динамику. Наблюдается общее увеличение количества проданных турфирмами путевок на внутренние маршруты, а также их общей стоимости. Кроме того, прирост тарифов на услуги в сфере внутреннего туризма по-прежнему значительно опережал изменение тарифов на услуги в сфере зарубежного туризма.
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Услуги в сфере зарубежного туризма


Россия располагает большим потенциалом как для развития внутреннего туризма, так и для приема иностранных путешественников. У нее есть все необходимое - огромная территория, богатое историческое и культурное наследие, природные достопримечательности, а в отдельных регионах - нетронутая, дикая природа. В докладе Всемирного совета по туризму и путешествиям отмечается, что в следующем десятилетии Российская Федерация может стать одной из ведущих стран в сфере путешествий и туризма.

По данным Ростуризма, Россия заключила межправительственные соглашения о сотрудничестве в области туризма более чем с 50 странами мира.

По субъектам Российской Федерации наибольший приток зарубежных туристов традиционно отмечается в приграничных регионах (за счет однодневных посетителей), а также в Москве, Санкт-Петербурге, Московской области, Приморском крае, Краснодарском крае, Ленинградской, Калининградской областях, куда иностранцы приезжали на более длительный срок и останавливались в коллективных средствах размещения. 

Во внутреннем туризме лидерство по посещаемости принадлежит Москве, Краснодарскому краю, Санкт-Петербургу, Московской области, Тюменской, Свердловской областям, республикам Башкортостан и Татарстан, Ставропольскому краю, Ростовской области, на долю которых приходится около половины численности отечественных туристов.

Самыми посещаемыми российскими туристами странами являются Турция, Китай и Египет. 

По мнению экспертов Всемирного совета по туризму и путешествиям, основным фактором, сдерживающим развитие туризма в России, являются высокие цены на поездки по основным туристским направлениям, прежде всего на услуги транспорта и гостиниц и аналогичных средств размещения. В России ощущается острая нехватка недорогих гостиниц категории 2-3 "звезды". Это обстоятельство сдерживает рост туристских потоков, особенно в таких крупнейших туристских центрах, как Москва и Санкт-Петербург.

Коллективные средства размещения - гостиницы и аналогичные средства размещения (мотели, пансионаты, общежития для приезжих и др.) и специализированные средства размещения (санаторно-курортные организации, организации отдыха, турбазы и др.) - занимают центральное место в туристской инфраструктуре. В себестоимости турпродукта, измеряемой затратами турфирм при организации турпоездок, доля затрат по приобретению услуг сторонних организаций по размещению и проживанию составляет более 50%.

Относительно невысокий процент номеров высшей категории - 9,3% от общего числа номеров (для гостиниц этот показатель не превышает 14%) – свидетельствует о том, что отечественные коллективные средства размещения пока не позволяют обеспечить мировые стандарты по обслуживанию туристов. Среди всех гостиниц максимальный процент номеров высшей категории наблюдался в гостиницах, находящихся в совместной российской и иностранной собственности, - 26,6%. Кроме того, из 23,5 тыс. гостиничных номеров высшей категории 38,0% находятся в гостиницах, расположенных в Москве, Санкт-Петербурге и Краснодарском крае.

Доля коллективных средств размещения, находящихся в частной собственности, составляет более 40% от общего числа коллективных средств размещения, при этом доля частных гостиниц и аналогичных средств размещения составила около 50%. 

В 2005 году Федеральным агентством по туризму была разработана и утверждена "Система классификации гостиниц и других средств размещения", которая устанавливает цели и порядок проведения работ по классификации, методику оценки соответствия гостиниц и других средств размещения на категорию, требования, применяемые к гостиницам и другим средствам размещения, и критерии их балльной оценки. 

Однако работа по присвоению средствам размещения той или иной категории продвигается медленно. В 2006 году доля некатегорийных гостиниц составляла около 84 процентов. Гостиницы, которым присвоена наивысшая категория (5 "звезд"), по-прежнему  занимают   менее   1%  от   общего   числа   объектов,   на  долю  гостиниц 4 "звезды" приходится 2,6 процента. Имеются они только в 41 субъекте Российской Федерации, причем на долю Москвы и Санкт-Петербурга приходится 35% от их общего числа.

Лидирующие позиции по объемам платных услуг  «обязательного» характера занимают услуги пассажирского транспорта и жилищно-коммунальные услуги. Объем этих услуг по итогам 2006 года (по предварительным данным) соответственно составил 21,3% и 23,7% от  всего объема платных услуг, оказанных населению.

Стабильный рост доходов населения даже в условиях роста цен и тарифов на услуги пассажирского транспорта способствовал росту объема практически по всем видам транспорта для населения, за исключением автомобильного. В результате совокупного влияния этих факторов, а также повышения качества транспортного обслуживания населения существенно изменилась динамика объема услуг транспорта и по итогам 2006 года (по оперативным данным) составила 5,1% (среднегодовой темп прироста за 2001-2006 годы – 2,5 процента).

Несмотря на то, что удельный вес числа пассажиров, имеющих право льготного и бесплатного проезда, в общем числе перевезенных пассажиров в последние 2 года сократился по сравнению с предыдущими годами, он все равно достаточно высок и оказывает сдерживающее влияние на увеличение темпов предоставления услуг пассажирского транспорта.
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Повышению качества транспортного обслуживания населения способствовали внедрение рациональных схем городских маршрутов, оптимизация расписания движения подвижного состава, модернизация автоматизированных систем управления движением с применением радионавигационной связи для осуществления диспетчерского контроля и обеспечения безопасности перевозок, совершенствование информационного обеспечения пассажиров по режиму движения транспортных средств, остановочным пунктам и местам пересадок, использование на предприятиях пассажирского транспорта систем контроля качества на основе международных стандартов.

Ситуация на рынке жилищно-коммунальных услуг определялась под влиянием  нескольких факторов:

сохранение устойчивого опережения роста цен и тарифов на жилищно-коммунальные услуги по сравнению с другими видами услуг;

стабильное повышение уровня возмещения населением затрат на предоставление жилищно-коммунальных услуг: с 60,6% в 2004 году возросло до 68,0%   на   конец   2005  года  и  до  83,5%  в  среднем  по  Российской Федерации за 9 месяцев 2006 года;

сохранение значительного  количества семей, получающих субсидии на оплату жилищно-коммунальных услуг, которое составляет 5,2 млн. семей за 9 месяцев 2006, года и суммы субсидий – 32,9 млрд. рублей, что оказывает существенное влияние на снижение объема платных услуг населению;

сохраняется значительное число граждан, пользующихся льготами на оплату жилищно-коммунальных услуг, - 39,0 млн. человек, что выше аналогичного периода прошлого года на 1,4 млн. человек, суммы затрат по реализации предоставления льгот гражданам также возросли – с 57,8 млрд. рублей за 9 месяцев 2005 года до 73,9 млрд. рублей за 9 месяцев 2006 года.
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Несмотря на различные тенденции развития отдельных видов услуг не происходит существенного изменения их структуры. По-прежнему более 50% от общего объема расходов населения на услуги тратится на услуги «обязательного характера», не эластичные к доходам населения (жилищно-коммунальные услуги, отдельные виды услуг пассажирского транспорта и бытовых услуг). 

Услуги «эластичные» к доходам населения – культуры и связи, медицинские и образования, туристские услуги – имеют стабильные темпы развития, но их доля в общем объеме изменяется незначительно.

Структура платных услуг

(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	Платные услуги 
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Бытовые
	12,2
	11,7
	10,7
	10,5
	10,0
	9,9

	Транспортные
	26,6
	24,2
	22,9
	22,2
	21,4
	21,3

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	Связи
	12,1
	14,8
	16,7
	17,6
	18,4
	18,7

	Жилищные
	3,7
	4,3
	4,5
	4,8
	5,3
	5,3

	Коммунальные
	15,1
	16,1
	17,3
	17,4
	18,7
	18,4

	Учреждений культуры
	1,9
	2,0
	2,3
	2,5
	2,3
	2,4

	Туристские
	1,5
	1,4
	1,3
	1,3
	1,5
	1,5

	Гостиниц и аналогичных средств размещения
	3,0
	3,0
	2,9
	2,9
	2,6
	2,6

	Физической культуры и спорта
	0,4
	0,4
	0,4
	0,5
	0,7
	0,5

	Медицинские
	4,7
	4,9
	4,8
	4,9
	4,8
	4,8

	Санаторно-оздоровительные
	2,5
	2,1
	1,8
	1,7
	1,6
	1,5

	Ветеринарные
	0,3
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2
	0,2

	Правового характера
	4,8
	3,9
	3,2
	2,7
	2,3
	2,5

	Системы образования
	6,9
	6,7
	6,7
	6,8
	6,7
	6,8

	Прочие виды
	4,3
	4,2
	4,2
	4,0
	3,5
	3,6


Анализ структуры потребительских расходов домашних хозяйств свидетельствует, что доля расходов на оплату услуг продолжает расти. В структуре расходов на оплату услуг можно выделить несколько основных тенденций:

- основную долю занимали услуги обязательного характера: жилищно-коммунальные, пассажирского транспорта, связи;

- потребление услуг культуры, отдыха осуществляется преимущественно семьями с относительно высоким доходом; 

- активное потребление бытовых услуг осуществляли семьи со средним уровнем доходов. Семьи с низким уровнем доходов вынуждены были ориентироваться на самообслуживание;

- потребление платных услуг образования было больше всего характерно для среднедоходных и высокодоходных слоев общества. 
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				2001		2002		2003		2004		2005

		расходы на покупку продуктов питания		45.9		41.7		37.7		36		33.2

		расходы на покупку алкогольных напитков		2.4		2.2		2.2		2.1		1.9

		расходы на питание вне дома		2.5		2.4		3		3.5		2.9

		расходы на покупку непродовольственных товаров		34.4		36.2		37.3		37.2		38.6

		расходы на оплату услуг		14.8		17		19.8		21.2		23.5





потребление

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



расходы на покупку продуктов питания

расходы на покупку алкогольных напитков

расходы на питание вне дома

расходы на покупку непродовольственных товаров

расходы на оплату услуг

Структура потребительских расходов домашних хозяйств
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организации

		Динамика оборота

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		оборот розничной торговли торгующих организаций		112.4		110.4		109.9		115.4		114.6		115.1

		продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках		106.9		106		105.4		106.7		106.4		105.1

		оборот розничной торговли		111		109.3		108.8		113.3		112.8		113





организации

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0
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оборот розничной торговли торгующих организаций

продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках

оборот розничной торговли

Динамика оборота розничной торговли торгующих организаций и продажи товаров на рынках (в % к предыдущему году)
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Диаграмма1

		2001		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004		2004

		.2005		.2005		.2005		.2005		.2005

		2006		2006		2006		2006		2006



пиво

водка и ликеро-водочные изделия

виноградные и плодовые вина

коньяки

шампанские и игристые вина

Тендеции продажи алкогольных напитков (млн.дкл)

634.6

209.1

56.7

4.5

18.5

707.8

211.3

62.6

5.2

17.7

762.5

216.4

72.2

5.9

18.7

844.7

220.6

78.6

6.4

19.5

892.1

218.4

85

7.3

20.5

1002.8

216.3

80.9

7.7

22.1



Лист1

		

				2001		2002		2003		2004		.2005		2006

		пиво		634.6		707.8		762.5		844.7		892.1		1002.8

		водка и ликеро-водочные изделия		209.1		211.3		216.4		220.6		218.4		216.3

		виноградные и плодовые вина		56.7		62.6		72.2		78.6		85		80.9

		коньяки		4.5		5.2		5.9		6.4		7.3		7.7

		шампанские и игристые вина		18.5		17.7		18.7		19.5		20.5		22.1





Лист1

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



пиво

водка и ликеро-водочные изделия

виноградные и плодовые вина

коньяки

шампанские и игристые вина

Тендеции продажи алкогольных напитков (млн.дкл)
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Диаграмма3

		2001		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005

		2006		2006		2006		2006		2006



водка и ликеро-водочные изделия

пиво

виноградные и плодовые вина

коньяки

шампанские и игристые вина

Структура продажи алкогольных напитков и пива (в % к итогу)

69.5

20.5

6.8

1.5

1.7

67.5

22

7.2

1.7

1.6

66.1

22.6

7.9

1.7

1.6

64.3

24

8.2

1.9

1.6

62.6

24.9

8.8

2.1

1.6

60.6

27.3

8.2

2.2

1.7
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				2001		2002		2003		2004		.2005		2006

		пиво		634.6		707.8		762.5		844.7		892.1		1002.8

		водка и ликеро-водочные изделия		209.1		211.3		216.4		220.6		218.4		216.3

		виноградные и плодовые вина		56.7		62.6		72.2		78.6		85		80.9

		коньяки		4.5		5.2		5.9		6.4		7.3		7.7

		шампанские и игристые вина		18.5		17.7		18.7		19.5		20.5		22.1
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пиво

водка и ликеро-водочные изделия

виноградные и плодовые вина

коньяки

шампанские и игристые вина

Тендеции продажи алкогольных напитков (млн.дкл)
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		Структура продажи алкогольных напитков и пива

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		водка и ликеро-водочные изделия		69.5		67.5		66.1		64.3		62.6		60.6

		пиво		20.5		22		22.6		24		24.9		27.3

		виноградные и плодовые вина		6.8		7.2		7.9		8.2		8.8		8.2

		коньяки		1.5		1.7		1.7		1.9		2.1		2.2

		шампанские и игристые вина		1.7		1.6		1.6		1.6		1.6		1.7
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водка и ликеро-водочные изделия

пиво

виноградные и плодовые вина

коньяки

шампанские и игристые вина

Структура продажи алкогольных напитков и пива (в % к итогу)
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Диаграмма3

		продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках 22,3% (2004 год - 21,1%)

		индивидуальные предприниматели 25,1% (2004 год - 24,7%)

		крупные и средние организации 30,5% (2004 год - 28,9%)

		малые предприятия 23,3% (2004 год - 24,1%)



Структура формирования оборота розничной торговли в 2005 г. (в % к итогу)

Структура формирования оборота розничной торговли в 2005 году (в % к итогу)

22.3

24.7

28.9

24.1



Лист1

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Российская Федерация		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13

		Центральный		7.8		5.1		6.3		13		10		11.5

		Северо-Западный		13.5		9.1		5.6		16.8		15.4		12.4

		Южный		11.3		13.7		12.1		17.4		18		14.4

		Приволжский		9.1		10		10		13.8		16.2		17.4

		Уральский		13.7		15		16.3		19.6		21.2		19

		Сибирский		12		13.7		11.3		13.6		15		13.7

		Дальневосточный		10.2		10.7		11.2		10.3		11.9		11.7
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Российская Федерация

Центральный

Северо-Западный

Южный

Приволжский

Уральский

Сибирский

Дальневосточный

Динамика оборота розничной торговли по федеральным округам Российской Федерации (в % к предыдущему году)
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структура

		Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		покупка товаров		59.5		57.4		53.1		53.6		53.7		54.5

		оплата услуг		15.1		15.8		16		16.3		16.7		17.2

		обязатиельные платежи и взносы		8.9		8.6		8.3		9.1		9.2		11.3

		прирост финансовых активов		16.5		18.2		22.3		20.9		20.4		17

		прирост денег на руках		2		1.8		2.7		1.8		1.4		0.7





структура
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покупка товаров

оплата услуг

обязатиельные платежи и взносы

прирост финансовых активов

прирост денег на руках

Структура использования денежных доходов населения в % к итогу
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цены

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Потребительские цены		18.6		15.1		12		11.7		10.9		9

		продовольственные товары		17.1		11		10.2		12.3		9.6		8.7

		непродовольственные товары		12.7		10.9		9.2		7.4		6.4		6

		объем розничного товарооборота		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13





цены
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Потребительские цены

продовольственные товары

непродовольственные товары

объем розничного товарооборота

Влияние инфляции на рост оборота розничной торговли (в % к предыдущему году)
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динамика

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006

		продовольственные товары		7.5		7.6		10.1		7		10.4		10.5		10.2

		непродовольственные товары		10.5		13.9		8.6		9.7		15.1		14.7		15.6





динамика

		0		0
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		0		0
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		0		0



продовольственные товары

непродовольственные товары

Динамика оборота продовольственных и непродовольственных товаров (в % к предыдущему году)
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доля питания

		Доля расходов на продукты питания  в структуре потребления в 2005 году

		США		7.1

		Франция		13.8

		Япония		16.5

		Великобритания		9

		Германия		11.4

		Россия		33.2





доля питания

		США

		Франция

		Япония

		Великобритания

		Германия

		Россия



Доля расходов на продукты питания в структуре потребления 
в 2005 году

7.1

13.8

16.5

9

11.4

33.2



потребление

		

				2001		2002		2003		2004		2005

		расходы на покупку продуктов питания		45.9		41.7		37.7		36		33.2

		расходы на покупку алкогольных напитков		2.4		2.2		2.2		2.1		1.9

		расходы на питание вне дома		2.5		2.4		3		3.5		2.9

		расходы на покупку непродовольственных товаров		34.4		36.2		37.3		37.2		38.6

		расходы на оплату услуг		14.8		17		19.8		21.2		23.5





потребление

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



расходы на покупку продуктов питания

расходы на покупку алкогольных напитков

расходы на питание вне дома

расходы на покупку непродовольственных товаров

расходы на оплату услуг

Структура потребительских расходов домашних хозяйств
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организации

		Динамика оборота

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		оборот розничной торговли торгующих организаций		112.4		110.4		109.9		115.4		114.6		115.1

		продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках		106.9		106		105.4		106.7		106.4		105.1

		оборот розничной торговли		111		109.3		108.8		113.3		112.8		113





организации
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		0		0		0
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		0		0		0

		0		0		0
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оборот розничной торговли торгующих организаций

продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках

оборот розничной торговли

Динамика оборота розничной торговли торгующих организаций и продажи товаров на рынках (в % к предыдущему году)

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



структура предприятий

		Структура формирования оборота розничной торговли в 2005 г. (в % к итогу)

				2005

		продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках 22,3% (2004 год - 21,1%)		22.3

		индивидуальные предприниматели 25,1% (2004 год - 24,7%)		24.7

		крупные и средние организации 30,5% (2004 год - 28,9%)		28.9

		малые предприятия 23,3% (2004 год - 24,1%)		24.1





структура предприятий
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Структура формирования оборота розничной торговли в 2005 г. (в % к итогу)

Структура формирования оборота розничной торговли в 2005 году (в % к итогу)
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Диаграмма5

		2001		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005



расходы на покупку продуктов питания

расходы на покупку алкогольных напитков

расходы на питание вне дома

расходы на покупку непродовольственных товаров

расходы на оплату услуг

Структура потребительских расходов домашних хозяйств    (в % к итогу)
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Лист1

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Российская Федерация		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13

		Центральный		7.8		5.1		6.3		13		10		11.5

		Северо-Западный		13.5		9.1		5.6		16.8		15.4		12.4

		Южный		11.3		13.7		12.1		17.4		18		14.4

		Приволжский		9.1		10		10		13.8		16.2		17.4

		Уральский		13.7		15		16.3		19.6		21.2		19

		Сибирский		12		13.7		11.3		13.6		15		13.7

		Дальневосточный		10.2		10.7		11.2		10.3		11.9		11.7
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Дальневосточный

Динамика оборота розничной торговли по федеральным округам Российской Федерации (в % к предыдущему году)
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структура

		Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		покупка товаров		59.5		57.4		53.1		53.6		53.7		54.5

		оплата услуг		15.1		15.8		16		16.3		16.7		17.2

		обязатиельные платежи и взносы		8.9		8.6		8.3		9.1		9.2		11.3

		прирост финансовых активов		16.5		18.2		22.3		20.9		20.4		17

		прирост денег на руках		2		1.8		2.7		1.8		1.4		0.7





структура
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прирост денег на руках

Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



цены

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Потребительские цены		18.6		15.1		12		11.7		10.9		9

		продовольственные товары		17.1		11		10.2		12.3		9.6		8.7

		непродовольственные товары		12.7		10.9		9.2		7.4		6.4		6

		объем розничного товарооборота		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13





цены

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Потребительские цены

продовольственные товары

непродовольственные товары

объем розничного товарооборота

Влияние инфляции на рост оборота розничной торговли (в % к предыдущему году)

0
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0

0

0

0

0
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0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



динамика

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006

		продовольственные товары		7.5		7.6		10.1		7		10.4		10.5		10.2

		непродовольственные товары		10.5		13.9		8.6		9.7		15.1		14.7		15.6





динамика

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



продовольственные товары

непродовольственные товары

Динамика оборота продовольственных и непродовольственных товаров (в % к предыдущему году)
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доля питания

		Доля расходов на продукты питания  в структуре потребления в 2005 году

		США		7.1

		Франция		13.8

		Япония		16.5

		Великобритания		9

		Германия		11.4

		Россия		33.2





доля питания

		США

		Франция

		Япония

		Великобритания

		Германия

		Россия



Доля расходов на продукты питания в структуре потребления 
в 2005 году

7.1

13.8

16.5

9

11.4

33.2



потребление

		

				2001		2002		2003		2004		2005

		расходы на покупку продуктов питания		45.9		41.7		37.7		36		33.2

		расходы на покупку алкогольных напитков		2.4		2.2		2.2		2.1		1.9

		расходы на питание вне дома		2.5		2.4		3		3.5		2.9

		расходы на покупку непродовольственных товаров		34.4		36.2		37.3		37.2		38.6

		расходы на оплату услуг		14.8		17		19.8		21.2		23.5





потребление

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



расходы на покупку продуктов питания

расходы на покупку алкогольных напитков

расходы на питание вне дома

расходы на покупку непродовольственных товаров

расходы на оплату услуг

Структура потребительских расходов домашних хозяйств
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организации

		Динамика оборота

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		оборот розничной торговли торгующих организаций		112.4		110.4		109.9		115.4		114.6		115.1

		продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках		106.9		106		105.4		106.7		106.4		105.1

		оборот розничной торговли		111		109.3		108.8		113.3		112.8		113





организации

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0
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оборот розничной торговли торгующих организаций

продажа товаров на вещевых,смешанных  и продовольственных рынках

оборот розничной торговли

Динамика оборота розничной торговли торгующих организаций и продажи товаров на рынках (в % к предыдущему году)
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Диаграмма1

		2001		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005

		2006		2006		2006		2006		2006



покупка товаров

оплата услуг

обязательные платежи и взносы

прирост финансовых активов

прирост денег на руках

Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

59.5

15.1

8.9

16.5

2

57.4

15.8

8.6

18.2

1.8

53.1

16

8.3

22.3

2.7

53.6

16.3

9.1

20.9

1.8

53.7

16.7

9.2

20.4

1.4

53.6

16.6

11.3

18.5

1.9



Лист1

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Российская Федерация		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13

		Центральный		7.8		5.1		6.3		13		10		11.5

		Северо-Западный		13.5		9.1		5.6		16.8		15.4		12.4

		Южный		11.3		13.7		12.1		17.4		18		14.4

		Приволжский		9.1		10		10		13.8		16.2		17.4

		Уральский		13.7		15		16.3		19.6		21.2		19

		Сибирский		12		13.7		11.3		13.6		15		13.7

		Дальневосточный		10.2		10.7		11.2		10.3		11.9		11.7





Лист1
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		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0



Российская Федерация

Центральный

Северо-Западный

Южный

Приволжский

Уральский

Сибирский

Дальневосточный

Динамика оборота розничной торговли по федеральным округам Российской Федерации (в % к предыдущему году)
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структура

		Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		покупка товаров		59.5		57.4		53.1		53.6		53.7		53.6

		оплата услуг		15.1		15.8		16		16.3		16.7		16.6

		обязательные платежи и взносы		8.9		8.6		8.3		9.1		9.2		11.3

		прирост финансовых активов		16.5		18.2		22.3		20.9		20.4		18.5

		прирост денег на руках		2		1.8		2.7		1.8		1.4		1.9





структура

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



покупка товаров

оплата услуг

обязательные платежи и взносы

прирост финансовых активов

прирост денег на руках

Структура использования денежных доходов населения в % к итогу
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Диаграмма2

		2001		2001		2001

		2002		2002		2002

		2003		2003		2003

		2004		2004		2004

		2005		2005		2005

		2006		2006		2006



розничный товарооборот

оборот общественного питания

реальные располагаемые денежные доходы

Тенденции развития оборота розничной торговли, общественного питания и реальных располагаемых денежных доходов населения (в % к предыдущему году)

11

8.6

8.7

9.3

6.3

11.1

8.8

6.3

15.1

13.3

11.1

10.4

12.8

11.5

11.1

13

11.4

10



Диаграмма1

		2001		2001		2001

		2002		2002		2002

		2003		2003		2003

		2004		2004		2004

		2005		2005		2005



розничный товарооборот

оборот общественного питания

реальные располагаемые денежные доходы

Тенденции развития оборота розничной торговли,  общественного питания и реальных располагаемых денежных доходов населения (в % к предыдущему году)

11

8.6

8.7

9.3

6.3

11.1

8.8

6.3

15.1

13.3

11.1

10.4

12.8

11.5

11.1



Лист1

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		розничный товарооборот		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13

		оборот общественного питания		8.6		6.3		6.3		11.1		11.5		11.4

		реальные располагаемые денежные доходы		8.7		11.1		15.1		10.4		11.1		10





Лист1

		0		0		0

		0		0		0
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		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0
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розничный товарооборот

оборот общественного питания

реальные располагаемые денежные доходы
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Диаграмма1

		2001		2001		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005		2005		2005

		9 мес. 2006		9 мес. 2006		9 мес. 2006		9 мес. 2006		9 мес. 2006		9 мес. 2006



железнодорожное (пригородное сообщение)

автобусное внутригородское сообщение

автобусноепригородное сообщение

трамвайное

троллейбусное

метро

Удельный вес числа пассажиров, имеющих право льготного и бесплатного проезда, в общем числе перевезенных пассажиров

51.3

60.9

66.4

61.5

61.9

44.6

51.1

60.7

66.4

62.1

62.6

43.9

50.6

59.8

66.4

61

61.6

42.4

40.9

59.8

66.5

58.9

59.9

41.3

51.8

34

36

24.1

25.6

20.9

23.2

22.7

17

16.7

21.2



Лист1

		Удельный вес пассажиров, имеющих право льготного и бесплатного проезда, в общем числе перевезенных пассажиров, процентов

				2001		2002		2003		2004		2005		9 мес. 2006

		железнодорожное (пригородное сообщение)		51.3		51.1		50.6		40.9		51.8

		автобусное внутригородское сообщение		60.9		60.7		59.8		59.8		34		23.2

		автобусноепригородное сообщение		66.4		66.4		66.4		66.5		36		22.7

		трамвайное		61.5		62.1		61		58.9		24.1		17

		троллейбусное		61.9		62.6		61.6		59.9		25.6		16.7

		метро		44.6		43.9		42.4		41.3		20.9		21.2





Лист1

		



железнодорожное (пригородное сообщение)

автобусное внутригородское сообщение

автобусноепригородное сообщение

трамвайное

троллейбусное

метро

Удельный вес пассажиров, имеющих право льготного и бесплатного проезда, в общем числе перевезенных пассажиров



Лист2

		





Лист3

		






_1232877282.xls
Диаграмма3

		2000		2000

		2001		2001

		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004

		2005		2005

		2006		2006



продовольственные товары

непродовольственные товары

Динамика оборота продовольственных и непродовольственных товаров (прирост в % к предыдущему году)

7.5

10.5

7.6

13.9

10.1

8.6

7

9.7

10.4

15.1

10.5

14.7

10.2

15.6



Лист1

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Российская Федерация		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13

		Центральный		7.8		5.1		6.3		13		10		11.5

		Северо-Западный		13.5		9.1		5.6		16.8		15.4		12.4

		Южный		11.3		13.7		12.1		17.4		18		14.4

		Приволжский		9.1		10		10		13.8		16.2		17.4

		Уральский		13.7		15		16.3		19.6		21.2		19

		Сибирский		12		13.7		11.3		13.6		15		13.7

		Дальневосточный		10.2		10.7		11.2		10.3		11.9		11.7





Лист1

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0
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Российская Федерация

Центральный

Северо-Западный

Южный

Приволжский

Уральский

Сибирский

Дальневосточный

Динамика оборота розничной торговли по федеральным округам Российской Федерации (в % к предыдущему году)
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структура

		Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		покупка товаров		59.5		57.4		53.1		53.6		53.7		54.5

		оплата услуг		15.1		15.8		16		16.3		16.7		17.2

		обязатиельные платежи и взносы		8.9		8.6		8.3		9.1		9.2		11.3

		прирост финансовых активов		16.5		18.2		22.3		20.9		20.4		17

		прирост денег на руках		2		1.8		2.7		1.8		1.4		0.7





структура
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покупка товаров

оплата услуг

обязатиельные платежи и взносы

прирост финансовых активов

прирост денег на руках

Структура использования денежных доходов населения в % к итогу
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цены

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Потребительские цены		18.6		15.1		12		11.7		10.9		9

		продовольственные товары		17.1		11		10.2		12.3		9.6		8.7

		непродовольственные товары		12.7		10.9		9.2		7.4		6.4		6

		объем розничного товарооборота		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13





цены
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Потребительские цены

продовольственные товары

непродовольственные товары

объем розничного товарооборота

Влияние инфляции на рост оборота розничной торговли (в % к предыдущему году)
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динамика

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006

		продовольственные товары		7.5		7.6		10.1		7		10.4		10.5		10.2

		непродовольственные товары		10.5		13.9		8.6		9.7		15.1		14.7		15.6





динамика
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продовольственные товары

непродовольственные товары

Динамика оборота продовольственных и непродовольственных товаров (прирост в % к предыдущему году)
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Диаграмма2

		2001		2001		2001		2001

		2002		2002		2002		2002

		2003		2003		2003		2003

		2004		2004		2004		2004

		2005		2005		2005		2005

		2006		2006		2006		2006



Потребительские цены

продовольственные товары

непродовольственные товары

объем розничного товарооборота

Влияние инфляции на рост оборота розничной торговли (в % к предыдущему году)

18.6

17.1

12.7

11

15.1

11

10.9

9.3

12

10.2

9.2

8.8

11.7

12.3

7.4

13.3

10.9

9.6

6.4

12.8

9

8.7

6

13



Лист1

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Российская Федерация		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13

		Центральный		7.8		5.1		6.3		13		10		11.5

		Северо-Западный		13.5		9.1		5.6		16.8		15.4		12.4

		Южный		11.3		13.7		12.1		17.4		18		14.4

		Приволжский		9.1		10		10		13.8		16.2		17.4

		Уральский		13.7		15		16.3		19.6		21.2		19

		Сибирский		12		13.7		11.3		13.6		15		13.7

		Дальневосточный		10.2		10.7		11.2		10.3		11.9		11.7





Лист1

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0



Российская Федерация

Центральный

Северо-Западный

Южный

Приволжский

Уральский

Сибирский

Дальневосточный

Динамика оборота розничной торговли по федеральным округам Российской Федерации (в % к предыдущему году)
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структура

		Структура использования денежных доходов населения в % к итогу

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		покупка товаров		59.5		57.4		53.1		53.6		53.7		54.5

		оплата услуг		15.1		15.8		16		16.3		16.7		17.2

		обязатиельные платежи и взносы		8.9		8.6		8.3		9.1		9.2		11.3

		прирост финансовых активов		16.5		18.2		22.3		20.9		20.4		17

		прирост денег на руках		2		1.8		2.7		1.8		1.4		0.7





структура

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



покупка товаров

оплата услуг

обязатиельные платежи и взносы

прирост финансовых активов

прирост денег на руках

Структура использования денежных доходов населения в % к итогу
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цены

				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Потребительские цены		18.6		15.1		12		11.7		10.9		9

		продовольственные товары		17.1		11		10.2		12.3		9.6		8.7

		непродовольственные товары		12.7		10.9		9.2		7.4		6.4		6

		объем розничного товарооборота		11		9.3		8.8		13.3		12.8		13





цены

		0		0		0		0
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		0		0		0		0
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Потребительские цены

продовольственные товары

непродовольственные товары

объем розничного товарооборота

Влияние инфляции на рост оборота розничной торговли (в % к предыдущему году)
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