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Руководство по оформлению визуальных материалов 
 логотипа «Чувашский биопродукт»

В настоящем Руководстве определены принципы воспроизведения логотипа проекта «Чувашский биопродукт», оформления визуальных материалов, сопровождающих товарную марку  «Чувашский биопродукт», содержится информация, необходимая для его изготовления.

Руководство предназначено для обеспечения единства образа логотипа  и рекомендуется рекламным агентствам, дизайн-студиям, а также производителям продукции к использованию в работе.

К визуальным материалам в рамках проекта «Чувашский биопродукт» относятся логотип  (зрительный идентификатор, однозначно ассоциируем​​ый с данным проектом) и выполненные на его основе рекламно-информационные материалы (этикетки, ярлыки, визуальная реклама и т.п.).

Изложенные в Руководстве принципы ориентированы на воспроизведение визуальных материалов проекта полиграфическим методом.  Цветовые решения не предполагают затруднений и в случае применения иных технологий и материалов.

1. Логотип «Чувашский биопродукт».
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[image: image2.emf]Логотип  представляет собой вертикальный прямоугольник желтого цвета, внутри которого размещен рисунок. Пропорциональные соотношения размеров прямоугольника и рисунка логотипа, а также расстояния, определяющие их взаиморасположение, строго фиксированы.

2. Цветовая палитра: желтый, светло-зеленый, зеленый (см. рисунок 2).
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3. Основные принципы размещения логотипа.
Логотип  «Чувашский биопродукт» является характеристикой обозначаемого ею продукта, но не его наименованием. Логотип не обязан быть первостепенным элементом этикетки продукта, но должен занимать место, в котором мог бы выполнять свои информационную и маркетинговую функции. Это необходимо учитывать при определении размеров наносимого изображения  и его места относительно других графических и текстовых элементов дизайна этикетки (маркировки упаковки). 
Не допускается размещение логотипа без фоновой подложки за исключением случаев, когда цвет фона соответствует цвету «Желтый» (см. раздел «Цветовая палитра»).

Не допускается размещение этикетки логотипа  боком и в перевернутом виде. Необходимо, чтобы расположение этикетки логотипа соответствовало ориентации маркировки и надписей на упаковке/этикетке продукта. 

Не допускается изменение соотношения размеров фоновой подложки относительно размеров логотипа (см. ниже) в сторону уменьшения. 

Если этикетка «Чувашский биопродукт» наносится (наклеивается) вручную, следует стремиться к возможно более близкому к параллельному размещению линий боковых границ этикетки марки и этикетки/упаковки
 продукта. Если определение направления боковых границ этикетки/упаковки продукта вызывает затруднения или неоднозначно (например, на этикетке или таре округлой или неправильной формы), необходимо ориентироваться на воображаемую вертикальную ось, перпендикулярную горизонтальным надписям на этикетке/упаковке продукта.

4. Этикетка марки

Этикетка представляет собой логотип, в верхней части которой расположена перевернутая на 180 градусов дополнительная секция с дублирующей надписью «Чувашский биопродукт» (см. схему ниже). 

Такой вид  этикетки наиболее предпочтителен на упаковке товара, в верхней части которой между лицевой и верхней гранями имеется выраженное ребро
. Это позволяет расширить визуальную доступность марки, в том числе в случаях штабелированного хранения товара.

В оправданных случаях допускается исполнение этикетки без дополнительной секции (в виде марки – см. раздел «Товарный знак «Чувашский биопродукт»).

5. Контрольная зона.

Для обеспечения необходимой визуальной обособленности изображения логотипа «Чувашский биопродукт» от фона, на который он наносится, вокруг логотипа организуется так называемая контрольная зона – пространство, в пределах которого не допускается размещение какой-либо графики (изображений) или текста. При этом обрезной край этикетки продукта (в случае использования логотипа «Чувашский биопродукт» в дизайне этикетки) следует также рассматривать как графический элемент.

В логотипе и этикетке контрольная зона обеспечивается подложкой (полем желтого цвета), поэтому требования к фону, на котором планируется размещение марки или этик​​​етки, не предъявляются.

6.  Логотип  в дизайне этикеток продукции.
При использовании логотипа «Чувашский биопродукт» как графического элемента в дизайне этикеточной продукции предпочтительным является размещение марки «вверх навылет» – верхний край марки пристыковывается к верхнему обрезному краю этикетки продукта. В остальных вопросах следует руководствоваться «Основными принципами размещения логотипа и требованиями контрольной зоны (см. выше).




� Цветовые соответствия в Pantone Matching System даны ориентировочно, для мелованной бумаги (SOLID COATED). В каждом конкретном случае рекомендуется консультироваться с технологами.





� В случае упаковки имеется в виду сторона тары (грань коробки), на которую наносится маркировка.








� Если ребро имеет скругление, радиус которого больше, чем сторона мерного квадрата (см. схему размещения элементов этикетки на левой странице данного разворота), и, если в каком-либо конкретном случае по маркетинговым соображениям удлиненная этикетка целесообразнее основной, необходимо увеличить расстояния от логотипа основной секции и надписи дополнительной секции до линии сгиба до величины, не меньшей вышеуказанного радиуса скругления грани.






