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I. Цели, задачи и показатели деятельности
Агентство, осуществляя государственную политику в сфере печати и массовых коммуникаций в интересах нынешних и будущих поколений страны, основывается на нормативных правовых актах, а именно: Конституции Российской Федерации, федеральных конституционных законах, федеральных законах, актах Президента Российской Федерации и Правительства Российской Федерации, международных договорах Российской Федерации, Положении об Агентстве, Посланиях Президента Российской Федерации Федеральному Собранию Российской Федерации, программах социально-экономического развития Российской Федерации на среднесрочную перспективу (2006-2008 годы), федеральном законе «О федеральном бюджете на 2008 год и на период  до 2010 года. 
Начиная с 2004 года, Агентство в рамках бюджетной реформы, проводимой Правительством Российской Федерации, одной из важнейших задач считает оптимизацию бюджетных расходов, внедрение современных методов бюджетного планирования, ориентированных на достижение конечных результатов.
В своей деятельности Агентство стремится к обеспечению свободного доступа населения к получению информации, обеспечению духовного обновления России, сохранению и укреплению нравственных ценностей общества, традиций патриотизма и гуманизма, культурного и научного потенциала страны.
Потребность в информации - одна из базовых потребностей человека. Различного рода сведения нужны ему как в бытовых целях, так и для профессиональной, а также общественной деятельности. Удовлетворение потребности в информации и расширение возможности получать необходимую информацию наиболее удобным для него способом. Данная цель достигается посредством расширения охвата населения  средствами массовой информации.
Рассматривая успешное развитие отрасли книгоиздания и телерадиовещания как необходимое условие достижения стратегических целей и приоритетных задач в сфере культуры Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям, исходя  из приоритетов, стоящих перед Агентством с учетом лимитов бюджетного финансирования, определило две стратегические цели:

Стратегическая цель 1. Обеспечение возможности граждан приобщения к телевизионному и радиовещательному продукту как части культурного наследия страны.

Стратегическая цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Достижение указанных целей осуществляется Федеральным агентством по печати и массовым коммуникациям в рамках участия в двух стратегических целях Министерства культуры и массовых коммуникаций Российской Федерации на период 2005-2007, 2008-2010 годы: стратегической цели 1 «Обеспечение прав граждан на доступ к культурным ценностям»; стратегической цели 3 «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства».
Достижение первой стратегической цели Роспечати предполагает решение тактической задачи «Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм» (задача 1.1). Решение этой задачи предполагает осуществление мер, направленных на обеспечение сохранности, пополнения и использования рассматриваемых фондов, в том числе:

· пополнение и комплектование фондовых материалов;

· хранение фондовых материалов на различных видах носителей;

· контроль технического состояния и профилактическая обработка фондовых материалов;

· осуществление реставрационных, консервационных, противоаварийных работ по объектам хранения фильмофондов, фонда телевизионных и радиопрограмм, банка фотоинформации и архивных фондов; 

· повышение качества условий и безопасности хранения фондов;

· обеспечение телерадиовещательных, телерадиопроизводящих организаций фондовыми материалами;

· обеспечение поддержания оптимальных условий хранения фондовых материалов.

Достижение стратегической цели 2 Роспечати «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства» планируется посредством реализации четырех тактических задач.
2.1. Развитие теле- и радиовещания

Эта задача предполагает реализацию мер, направленных на создание и доведение до населения всех регионов страны телерадиопрограмм различной тематической направленности, охватывающих все социальные группы, совершенствование процесса их подготовки на основе использования современной техники и технологии, путем развития материально-технической базы средств теле- и радиовещания.
Приоритетными направлениями в рамках настоящей задачи являются:

· достижение максимального охвата населения страны социально значимым пакетом телерадиопрограмм федерального и регионального уровней;

· обеспечение перехода на новый технический уровень вещания, включая замену аналогового телерадиовещания цифровым и распространение цифровой приемной аппаратуры, доступной рядовому потребителю;

· развитие вещания на страны ближнего и дальнего зарубежья и международного телерадиообмена с целью достойного представления России за рубежом и ее интеграции в мировое информационное пространство.

2.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела
В рамках решения задачи предполагается реализация мер, направленных на расширение охвата регионов страны печатными изданиями, создание экономически, организационно и юридически привлекательных условий для развития и распространения печатных изданий и книжной продукции, содействие расширению ассортимента печатных изданий.  Должен быть повышен уровень доступности печатных изданий для населения различных регионов страны, обеспечивающих право граждан на удовлетворение культурных потребностей, в рамках чего предполагается реализация следующих приоритетных направлений деятельности:

· обеспечение мониторинга издательского потока (государственная статистика, государственная библиография, архивное хранение печатных изданий);

· обеспечение инвалидов по зрению печатными периодическими и непериодическими изданиями, а также выпуск Православной энциклопедии;

· доведение до граждан Российской Федерации достоверной печатной информации о деятельности высших органов государственной власти;

· обеспечение для населения доступности получения информации через периодические печатные издания во всех регионах страны (периодические издания для детей и юношества, других социально незащищенных слоев населения);

· формирование общенациональных читательских интересов, пропаганда национальной книги и чтения, воспитание у широких слоев населения потребности в регулярном серьезном чтении, особенно у подрастающего поколения.

Задачами государственной политики в области книгоиздания, книгораспространения  и периодической печати являются:

· разнообразие издательского портфеля, выпуск изданий научно-технической,  образовательной, культурной тематики, а также литературы для отдельных групп населения, нуждающихся в государственной поддержке;

· разработка системы мер, направленных на пропаганду чтения и книги;

· продвижение российской книги за рубежом с целью формирования позитивного образа России и увеличения экспорта российского интеллектуального продукта;

· разработка новых представлений о социально-значимой продукции применительно к прессе; создание благоприятных условий для развития рынка прессы и др.;
· обеспечение субсидирования государством и обществом не только развития свободы информации, но и выполнения печатью, особенно региональной, социально значимых функций, восстановление традиций Российской государственности.

2.3. Поддержка и развитие российских информационных агентств

Данная задача направлена на развитие конкурентоспособных российских информационных агентств, а также на осуществление государственной поддержки их деятельности по продвижению информационной продукции на зарубежные рынки.

В рамках решения данной задачи предполагается организация информационно-пропагандистского сопровождения внешней и внутренней политики Российской Федерации, создание благоприятного имиджа России  за рубежом, повышение информированности населения Российской Федерации о событиях в России и за рубежом, включая:

· обеспечение сбора, подготовки, распространения и продвижения информации о событиях в России и за рубежом;

· информационно-пропагандистское сопровождение политики Российской Федерации;

· проведение встреч с видными общественными и политическими деятелями;

· развитие материально-технической базы информационных агентств;

· создание комплексной системы информационной безопасности Информационного телеграфного агентства России и др.
2.4 Создание условий для повышения информированности населения зарубежных стран о событиях в России

В рамках решения данной задачи предполагается осуществление следующих основных мероприятий:

· расширение охвата и увеличение объемов вещания в странах СНГ и Балтии;

· обеспечение вещания радиопрограмм РГРК «Голос России» во внутреннем эфире стран Европы, Северной, Центральной и Латинской Америки, Ближнего Востока, Китая с учетом осуществления перехода вещания на международный цифровой стандарт;

· обеспечение радиоэфира радиопрограммами, учитывающими специфику региональных аудиторий с целью расширения слушательской аудитории;

· модернизация материально-технической базы для обеспечения бесперебойного высокотехнологичного производства и выпуска радиовещательных и мультимедийных программ.
Что касается показателей деятельности, то вопросы средств массовой информации и массовых коммуникаций, входящие в компетенцию Роспечати, определенные Положением о Федеральном агентстве, в меньшей степени поддаются количественному измерению.
Показатели, характеризующие результаты деятельности Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям в разрезе стратегических целей и тактических задач, представлены в Приложение 1.
II. Расходные обязательства и формирование доходов
Расходные обязательства Роспечати включают в том числе и обязательства на государственную поддержку электронных и печатных СМИ, на содержание подведомственных учреждений, развитие научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ и аппарата управления Роспечати. В качестве основы для определения объемов бюджетного финансирования на 2008-2010 годы приняты объемы на 2007 год, утвержденные Федеральным законом о федеральном бюджете на 2007 год,  на 2008-2010 годы – объемы,  предусмотренные Федеральным законом о федеральном бюджете на  2008 год   и на период до 2010 года, по Роспечати.
В соответствии с целями и задачами деятельности Агентством планируется в 2007 году объем исполняемых расходных обязательств из средств федерального бюджета на сумму 26343,49 млн. руб., 2008 году – 29262,16 млн. руб., 2009 году – 25570,34 млн. руб., 2010 году – 25983,15 млн. рублей.
Объем и структура основной части расходных обязательств предопределены ранее принятыми законодательными и другими нормативными актами, заключенными договорами и соглашениями, действующими  федеральными целевыми программами.

Функции по администрированию платежей в федеральный бюджет на Роспечать не возложены.
III. Бюджетные целевые программы и непрограммная деятельность

Решение  тактических задач Роспечати осуществляется за счет реализации 14 бюджетных целевых программ, в том числе:

аналитических ведомственных целевых программ:

1. «Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций материалами государственного фонда теле- и радиопрограмм»   – 1.1.1.
2. «Обеспечение телерадиоэфира программами государственного телерадиовещания и массового охвата ими аудитории»  – 2.1.1.

3.  «Развитие материально-технической базы производства программ государственного телевидения (ВГТРК)» – 2.1.2.

4. «Повышение надежности работы сети телерадиовещания Российской Федерации (РТРС)» – 2.1.3.
5. «Обеспечение для населения доступности информации, получаемой через печатные издания во всех регионах страны» – 2.2.1.
6. «Поддержка чтения и национальной книги как способ повышения культурного потенциала наций» – 2.2.3.

7. «Организация информационно-пропагандистского сопровождения внешней и внутренней политики Российской Федерации в рамках единого информационного пространства России и участия в международном информационном обмене» – 2.3.1.

8. «Повышение информированности населения Российской Федерации о событиях в России и за рубежом»  – 2.3.2.

9. «Обеспечение информационного присутствия Российской Федерации в странах ближнего  и дальнего зарубежья и развития направленного радиовещания и Интернет-вещания на мировую аудиторию» – 2.4.1.

федеральных целевых программ:

ФЦП «Культура России (2006 - 2010 годы)»:
1. «Трансформация книжного рынка в сторону усиления его интеллектуальной, нравственной, культурной составляющих, формирование позитивного имиджа России и усиление ее присутствия за рубежом» – 2.2.2.
2.  «Модернизация сети телерадиовещания Российской Федерации» – 2.1.6.

ФЦП «Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики (2002 и последующие годы)»:
1. «Создание и восстановление телерадиовещания на территории Чеченской Республики»  – 2.1.4.
2. «Создание и восстановление полиграфической базы на территории Чеченской Республик»  – 2.2.4.

ФЦП «Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы»:

1. «Подготовка и размещение в средствах массовой информации социальной рекламы антинаркотической направленности  – 2.1.5.

В рамках стратегической цели 1 и тактической задачи 1.1 «Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм» предусмотрена  программа 1.1.1 «Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций материалами государственного фонда теле- и радиопрограмм». Исполнителем этой программы является ФГУ «Гостелерадиофонд».


В рамках стратегической цели 2 предусмотрены четыре тактические задачи:

- по тактической задаче 2.1 «Развитие теле- и радиовещания» предусмотрено четыре  аналитические ведомственные программы (2.1.1., 2.1.2, 2.1.3, 2.1.4),  программы: 2.1.5. «Подготовка и размещение в средствах массовой информации социальной рекламы антинаркотической направленности (ФЦП «Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы» и 2.1.6 «Модернизация сети телерадиовещания Российской Федерации» (ФЦП «Культура России (2006 - 2010 годы)»), исполнителями которых являются ВГТРК, РТРС и Управление телерадиовещания и средств массовых коммуникаций (2.1.5)
 - по тактической задаче 2.2 «Развитие печатных средств массовой информации», исполнителями которых являются Управление периодической печати, книгоиздания и полиграфии, Отдел инвестиционных программ, Отдел госслужбы и кадров  программы –2.2.1, 2.2.2, 2.2.3, и 2.2.4;

- по тактической задаче 2.3 «Поддержка и развитие российских информационных агентств» предусмотрены две программы, исполнителями которых являются РИА «Новости» (2.3.1) и ИТАР-ТАСС (2.3.2);

- в рамках задачи 2.4 «Создание условий для повышения информированности населения зарубежных стран о событиях в России» предусмотрена одна  программа, исполнителями  которых является «Голос России» (2.4.1).
Бюджет Роспечати на 2007 год согласно федеральному закону о федеральном бюджете  на 2007 год утвержден в объеме 26343,49 млн. руб., из них на цель 1 запланировано 65,59 млн.руб., на цель 2 – 17289,78 млн.рублей. Непрограммная часть составила  8988,13 млн. руб., или 34,1% от утвержденного объема. Это в основном расходы на выпуск периодических печатных изданий для льготных слоев населения, на содержание центрального аппарата, ФГУ «РГМЦ», ИПК, господдержку на социально значимые печатные издания, теле и радиопрограмм, Интернет-сайты и  другие мероприятия, проводимые Роспечатью. Распределить названные выше бюджетные средства на программы без нормативной базы в настоящее время не представляется возможным. 
Краткая характеристика бюджетных целевых программ Роспечати представлена  в Приложении 2. 

Краткая характеристика  непрограммной деятельности Роспечати представлена в Приложении 3.

IV. Распределение расходов по целям, задачам и программам
Распределение расходов по целям, задачам и программам осуществлялось в соответствии с приоритетными направлениями развития страны, определенными бюджетными посланиями Президента Российской Федерации на 2005-2007 годы, а также приоритетными направлениями деятельности в сфере печати и массовых коммуникаций.
Общими факторами формирования бюджетных расходов на 2008-2010 годы явились рост платежеспособного спроса населения, увеличение заработной платы работникам бюджетной сферы, денежного содержания государственных служащих,  увеличение расходов на коммунальные услуги и другие, рост инфляции, необходимость укрепления материально-технической  базы отрасли, текущий ремонт зданий, помещений инженерных сетей.

Распределение расходов по целям, задачам и программам представлено в Приложении 4.
V. Результативность бюджетных расходов
Основные результаты деятельности Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям, а также фактические и планируемые расходы на их достижение представлены в приложениях 1, 2 и 4 настоящего доклада.

Поскольку значительная часть реализуемых тактических задач не обеспечена на сегодняшний день рассчитываемыми на регулярной основе статистическими, социологическими или иными количественными показателями,  оценка текущего уровня и оценка динамики в предшествующем периоде была проведена в значительной степени расчетно.  В связи с этим  возможны незначительные отклонения в достигнутых показателях как в текущем периоде, так и в прогнозируемом периоде. 

В целом в  2006 году показатели, запланированные в рамках бюджетных программ, выполнены. Основные результаты использования бюджетных средств  по направлениям следующие.

Развитие телевидения и радиовещания. ФГУП «ВГТРК» с учетом выделенных бюджетных ассигнований (8696,48 млн. руб.) по программе 2.1.1 обеспечивало информационное телерадиовещание, а также создание социально значимых телерадиопрограмм, направленных на все социальные и возрастные группы населения, на освещение государственной политики, патриотическое, культурно-просветительское и нравственное развитие населения, в первую очередь, молодежи и подрастающего поколения, развитие спортивного телерадиовещания и пропаганду здорового образа жизни, развитие информационного телерадиовещания в регионах России, обеспечение регионального телерадиовещания на национальных языках, а также распространение телерадиопрограмм с учетом обеспечения наибольшего охвата государственным телерадиовещанием территории России и усиление информационного присутствия за рубежом.

Проводимая стратегия развития информационного вещания позволила телеканалу «Российское телевидение» прочно удерживать ведущую позицию в этой области на отечественном телевидении и играть заметную роль в деле формирования единого информационного пространства страны. Увеличивается количество и качество объективной информации о различных сторонах жизни в России для всего мира, что способствует созданию образа России как демократичной и динамично развивающейся страны.  Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала «Россия» составил 97,4%, канала «Культура» - 68,2 %, продуктом радиоканала «Радио России»  - 96,0%, радиоканала «Маяк» - 92,0%.
Выполнение  показателей доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом в части, обеспеченной средствами федерального бюджета телеканала «Россия» составило 25,5% (план 29,8),  радиоканала «Россия» – 54,3% (план 59,3), радиоканала «Маяк» - 40,3% (план 64,6), т.е. более быстрыми темпами увеличивается доля внебюджетных средств, направляемых на производство программного продукта. 
Показатель охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом  в части, обеспеченной средствами федерального бюджета канала «Культура» увеличился и составил 33,1%  против 26,2%.
Использование РГРК «Голос России» бюджетных средств в сумме 1617,0 млн. рублей  в рамках реализации программы 2.4.1 позволило реализовать ряд мер, направленных на расширение вещания на страны СНГ и   Балтии, обеспечить дальнейшее информационное присутствие России за рубежом, продвижение интересов России в мире с целью укрепления положительного образа России, расширить постоянные и устойчивые связи с соотечественниками за рубежом. В целях обеспечения информационного присутствия Российской Федерации в странах ближнего и дальнего зарубежья и развития направленного радиовещания и Интернет-вещания на мировую аудиторию ФГУ РГРК «Голос России» было организовано  вещание на 33 языках, в том числе на русском языке более чем на 160 стран мира (США, страны Латинской Америки, Западной Европы, Ближнего Востока, страны Азиатского региона). Радиовещанием на русском языке полностью покрыта территория всех стран СНГ и Балтии. Ежедневно в эфир выходит около 450 программ о современной жизни  России, ее истории, политике, культуре, 70 процентов эфирного времени составляют новости и актуальные комментарии. Работа «Голоса России» организована во Всемирной компьютерной сети, вещание ведется в режиме Real Audio на 16 языках. К Web-сайту «Голоса России» обращаются посетители из 120 стран мира. Фактический среднесуточный объем радиовещания составил 133,8 часа при средней стоимости 1 часа вещания в сутки – 33,1 тыс. рублей.  
Использование ФГУ «Государственный фонд телевизионных и радиопрограмм» бюджетных средств в сумме 47,4 млн. рублей в рамках программы 1.1.1 позволило осуществить ряд мер, направленных на обеспечение сохранности, пополнения и использования фондовых материалов телерадиопроизводящих организаций как части культурного наследия народов Российской Федерации. Количество фондовых материалов достигло 1473,2 тыс.ед. хранения (план 1471,2 тыс.ед. хранения), доля фондовых материалов, переведенных на цифровые носители, к объему фонда оригиналов составила 0,5% против запланированных 0,31 %.   
Результатом использования бюджетных средств РАМИ «РИА Новости» (620,2 млн. руб.) по программе 2.3.1 позволило выполнить ряд государственных задач, стоящих перед Агентством по информационно-аналитическому обеспечению внутренней и внешней политики России, распространению объективной информации о социально-экономической и политической ситуации в стране и за рубежом, повышению международного авторитета  Российской Федерации  и развитию сотрудничества с зарубежными государствами. Деятельность Агентства только по продвижению позитивного имиджа России по линии загранпредставительств охватила 57 стран мира и принесла 9359 публикаций, теле- и радиорепортажей в зарубежных СМИ, что в 1,2 раза больше показателей 2005 года.

Показатель «Цитируемость в средствах массовой информации» в отношении деятельности российских информационных агентств обозначает  использование материалов информагентств другими средствами массовой информации (печатными и электронными). В связи с ужесточением применения законодательства об авторских и смежных правах и более корректным отношением Интернет-ресурсов к ссылке на источник информации в рейтинге «Топ 100 самых упоминаемых брендов Рунета» по итогам 2006 года первые два места занимают РИА «Новости» и   ИТАР-ТАСС.
Цитируемость в средствах массовой информации по РАМИ «РИА Новости» составила 11776 ед. сообщений (план 11700 ед.сообщений), количество посещений Интернет-ресурсов достигло 17491,2  тыс. ед. (план 11700 ед. сообщений), проведено 240 информационно-пропагандистских мероприятий, что соответствует плановому значению.
На финансирование расходов ИТАР-ТАСС в соответствии с распоряжением Правительства Российской Федерации от 8 февраля 2005 года № 134-р было направлено 626,7 млн. рублей (программа 2.3.2.) с целью обеспечения мероприятий по освещению государственной политики и общественной жизни в Российской Федерации, сбора и оперативного распространения информации о событиях, происходящих в Российской Федерации и за рубежом в сферах политики, экономики, культуры, науки, спорта, обеспечения органов государственной власти необходимой информаций, создания информационных баз, банков данных и других информационных ресурсов. Доля сообщений Агентства в Российском информационном рынке составила 36,5% против запланированных 29,5%; рейтинг ИТАР-ТАСС среди российских и зарубежных агентств-конкурентов составил 25,2% (против запланированных 26,1%, что вызвано ошибкой допущенной при расчете прогнозных данных из-за сложности прогнозирования показателя).

В целях реализации мероприятий по программе 2.1.5 «Подготовка и размещение в средствах массовой информации социальной рекламы антинаркотической направленности (ФЦП «Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы») использовано 16,6 млн. рублей. В результате подготовлены 36 роликов социальной рекламы антинаркотической направленности, что соответствует запланированным показателям, из них: 10 видеороликов общим  хронометражом  5 минут, 20 флеш-анимированных роликов (анимационных клипов), 6 аудиороликов  продолжительностью 10-15 секунд каждый.

Видеоролики и аудиролики размещались в эфире российских телерадиокомпаний (включая федеральные и региональные телерадиокомпании) и радиостанций в 2006-2007 годах.  Охват населения России (потенциальной аудитории телезрителей) социальной телевизионной антинаркотической рекламой  соответствует плановому показателю и составил 90%, радиорекламой – 80% потенциальной аудитории радиослушателей в городах Российской Федерации с численностью не менее 1 млн. человек. 

Анимационные клипы размещались в 2006 году на ресурсах русскоязычного сегмента сети Интернет; охват потенциальной аудитории  - 1 млн. пользователей с обеспечением  не менее 1 млн.показов; серии из 60 баннеров антинаркотической социальной рекламы размещены на ресурсах русскоязычного сегмента сети Интернет, охват потенциальной аудитории около  1 млн. пользователей с обеспечением не менее 3 млн.показов.
По позициям использования бюджетных средств нераспределенных по программам можно отметить следующие  основные результаты.

В сфере электронных средств массовой информации финансовая поддержка оказана 379 проектам социально значимых программ и  Интернет сайтов, имеющих социальное или образовательное значение на сумму 443,0 млн. рублей.

Следует отметить, что проекты, получившие государственную поддержку,  это программы и передачи, отвечающие направлениям, поставленным в  Послании Президента Российской Федерации: укрепление здоровья нации, пропаганда семейных ценностей, культа здоровой семьи, любви к детям и другим приоритетным темам.  Так, среди победителей конкурсов проекты, посвященные:

 социальным вопросам:  телепрограммы: «Найди меня, мама!» АНО «Агентство социальной информации», «Где ты, мама?» ЗАО «Независимое Саратовское телевидение», «Жди меня» ЗАО «Телекомпания ВИD», «БлагоТворитель» ООО «КомИнтерГрупп», «Дома, где живет детвора» ГТРК «Владивосток», радиопрограммы: «Родительское собрание» ЗАО «Эхо Москвы», «Детский вопрос» ГТРК «Радио России»; 

 профилактике наркомании и пропаганде здорового образа жизни: телепрограммы: «Студия «Здоровье» ООО «Селадон–СВ»,  «Опасная зона» Телестудия ГУВД г.Москвы,  «Летопись спорта» ЗАО «Телестарт»;  образовательно-просветительские проекты: телепрограммы -  «В мире животных» ООО «Телерадиокомпания АСС-ТВ»,  телевизионные документальные фильмы «Крутые дороги Дмитрия Лихачева» «Культура», «Неизвестная планета» ЗАО «Всеобщие исследования», радиопрограммы – «Грамотей» ООО «Кинопроизводящая компания «Дар XXI», «Троицкое слово» ООО «Всемирное православное вещание радио «Радонеж»; 

 патриотическому  воспитанию: телепрограммы – «О войне как о войне» ОАО «Национальная телевизионная компания «ЗВЕЗДА», «Марш бросок» ООО «Телекомпания Воен-ТВ»; 

проекты  для детей и молодежи: телепрограммы – «Спокойной ночи, малыши!» ГТК «Телеканал «Россия», «Умницы и умники» ООО «Студия Юрия Вяземского «Образ-ТВ», «Правила хорошего тона» ООО «Смешарики», радиопрограммы – «Детская площадка» ЗАО «Эхо Москвы», «Колобок и Два Жирафа» ООО «Мост», «Чудесные рассказы феи «До-ми-соль» ООО «Агентство Звук»;

 культурологические проекты: телевизионные фильмы – «Провинциальные музеи России» ЗАО «Студия «Позитив», «Елена Образцова. Люди. Опера. Жизнь» ГТРК «Культура», «Одна любовь души моей» Захаровский Благотворительный Пушкинский фонд «Истоки», радиопрограммы - «Музыкальные редкости» ГТРК «Культура», «Домашнее чтение» ЗАО «Телеком-проект»; 

проекты, посвященные национальной культуре и межнациональным отношениям: телепрограммы – «Семейские»  ГТРК «Бурятия», «Былое»  ГТРК «Алтай», радиопрограмма «Народы России»  ГРК «Радио России» и другие.

В отчетный период при финансовой  поддержке Роспечати продолжали активно работать Информационно-консультационный портал «Авторское право в России», Интернет-сайт социальной информации, Интернет-ресурсы «Нет наркотикам», «Русский язык», «Известия науки», «Соотечественники», обеспечивающие необходимой информацией своих пользователей. Финансовую поддержку получили такие Интернет проекты, как Интернет–журнал «Музыка для всех», Интернет-журнал «Наше наследие»,  Виртуальный музей радио и телевидения в сети Интернет, «Религия и СМИ»,  «Антирасизм.ру» и др.
Важным событием, происшедшим в 2006 году, было открытие  Российского информационного центра в Пекине, обеспечившего информационное и медийное сопровождение мероприятий в рамках Года России в Китае. Созданный при поддержке Оргкомитета Года России в Китае, РИЦ был открыт 21 марта 2006 года.  В течение 2006 года в РИЦе прошли более ста мероприятий. Общее количество китайских журналистов, представителей китайских ведомств и крупных компаний, посетивших РИЦ, превысило две тысячи человек. Мероприятия, прошедшие в РИЦ, традиционно привлекали не только китайских журналистов, но и корреспондентов западных СМИ, аккредитованных в Пекине. По итогам работы РИЦ в 2006 года вышли 1211 публикаций и репортажей в китайских и других зарубежных СМИ. РАМИ «РИА-Новости» на эти цели было направлено 50,7 млн. рублей за счет средств Резервного фонда Правительства Российской Федерации на организацию и функционирование российского информационного центра в Пекине в рамках проведения Года Российской Федерации в Китайской Народной Республике в соответствии с распоряжением Правительства Российской Федерации от 30.12.2005  № 2362-р).
Также следует отметить успешное функционирование телеканала Russia Today – первого российского круглосуточного новостного канала на английском языке, ориентированного на глобальную аудиторию и представляющего российский взгляд на мировые события и события внутри России. В течение 2006 года осуществлен комплекс мероприятий по созданию и началу вещания телевизионного канала на арабском языке. 
В конце 2006 года  за счет дополнительных доходов федерального бюджета 300,0 млн. рублей были направлены на проведение самых неотложных противоаварийных ремонтных работ на объектах ТТЦ «Останкино» - главной технической базы производства программ ведущих теле и радиокомпаний России.  

Развитие печатных средств массовой информации. 
В 2006 году запланированные показатели в рамках бюджетных программ практически выполнены. 
По программе 2.2.1 издано журналов и других периодически изданий (годовой тираж) на 1000 человек населения 12955 экз. против запланированных 13000 экз., что вызвано допущенной ошибкой прогноза, газет (годовой тираж) на 1000 человек населения – 57423 экз. против запланированных 58000 экз., что также вызвано допущенной ошибкой прогноза. 

Годовые тиражи «Российской газеты» и журнала «Родина» составили соответственно 344651 и 484,9 тыс. экз. и превысили плановые объемы соответственно на 8,7 и 5,0 процентов. 
Количество названий субсидированных периодических  печатных изданий составил 375 единиц против 350 запланированных, что произошло за счет небольших изданий государственной формы собственности, которым была оказана поддержка. Была оказана государственная поддержка: 34 изданиям для инвалидов и ветеранов, 39 изданиям для детей, 24 – для подростков и молодежи, 27 литературно-художественным изданиям, 71 – культурно-просветительскому и 180 общественно-политическим изданиям.  Из общего числа субсидированных изданий для детей и юношества государственная поддержка оказана 13 газетам для детей: Йэншишма» (г.Уфа),  «Большая переменка» (г.Белгород), «Класс»  (г.Курск), «Ямде лий»  (г.Йошкар-Ола),  «Колокольчик – на радость детям» (г.Саранск), «Добрая Дорога Детства» (г. Москва), «Живая шляпа»  (Московская обл. г.Дубна),  «ДОГ»   (г. Оренбург), «Сорока и компания»  (г. Ростов-на-Дону), «Звездочка» (г.Кызыл), «Зечбур» (г.Ижевск), «Чадо» (г.Чита ),  «Солнышко» (г.Краснодар) .    
В рамках реализации программы 2.2.2 «Трансформация книжного рынка в сторону усиления его интеллектуальной, нравственной, культурной составляющих, формирование позитивного имиджа России и усиление ее присутствия за рубежом (ФЦП «Культура России 2006-2010 годы)»)» предусмотренные мероприятия выполнены. В 2006 году издано книг, брошюр образовательного и культурного назначения (общий тираж на 1000 человек) 4818 экземпляров.
На поддержку книгоиздания  выделено 75,0 млн. рублей, что предполагало выпуск не менее 550 наименований книг социально значимой тематики. Фактическая поддержка  оказана  605  изданиям книжной продукции, в том числе: 144 изданиям  общественной тематики,  107 художественным изданиям,  64 – по культуре и искусству, 43 изданиям для детей и юношества, 27 справочно-энциклопедическим изданиям, 81  изданию учебников и учебных пособий, 71 изданию научно-технической тематики, 42 изданиям на языках народов Российской Федерации,  26 изданиям к знаменательным датам. 
Был проведен III Всероссийский конкурс произведений для детей и юношества «Алые паруса», призванный создать благоприятные условия для поддержки детского книгоиздания, талантливых детских писателей, особенно молодых, и повысить статус современной детской литературы. Использовано бюджетных средств в сумме 3 млн. рублей. В сентябре 2006 года состоялась Торжественная церемония награждения победителей конкурса «Алые паруса».  Финалисты конкурса определены в номинациях «Проза», «Поэзия», «Художественная иллюстрированная книга», «Познавательная литература». Авторы-победители конкурса получили денежные премии, а их книги будут отпечатаны дополнительными тиражами и разосланы в детские библиотеки России. В результате проведения конкурса «Алые паруса» ожидается ежегодный выпуск детских книг тиражом до 35 тыс. экземпляров для детских библиотек. Часть книг реализована в 2006 году, остальные книги будут допечатаны в 2007 году, так как подготовка изданий требует продолжительного времени.

На проведение международных книжных выставок-ярмарок было израсходовано 10 млн. бюджетных средств. Роспечать участвовала в проведении: 

·  13 Пекинской международной книжной ярмарки в качестве Почетного гостя (Китай);
· 13 Минской международной книжной выставки-ярмарки «Книги Беларуси – 2006» в качестве Почетного гостя (Беларусь,);
· Книжной выставки в Карлсруэ (Германия);
· 14-ой Братиславской международной книжной ярмарки «Библиотека» и выставки учебной литературы «Педагогика»;
· 58-ой  Франкфуртской книжной ярмарки;
· 26 Парижском книжном салона;
· 2-й Киевской международной книжной выставки-ярмарки.

Роспечатью был организован Первый международный фестиваль русской книги в Баку (Азербайджан, сентябрь 2006). Фестиваль преследовал своей целью продвижение российской книги и культуры в государствах СНГ. В рамках фестиваля прошли круглые столы, презентации новых изданий, встречи читательской аудитории с литераторами, в том числе вечер русской поэзии, концерт мастеров искусств, встреча со студенческо-преподавательским составом Бакинского славянского университета. В мероприятии приняли участие известные писатели, поэты, актеры, общественные деятели, в числе которых Олжас Сулейменов, Чингиз Айтматов, Эдуард Успенский, Михаил Козаков и другие;

проведены Фестиваль русского языка и литературы в Италии;  Московская международная книжная выставка-ярмарка.


С 29 августа по 2 сентября 2006 г. прошла акция «Россия - почетный гость   13-й  Пекинской  международной книжной ярмарки», на проведение которой из резервного фонда Правительства Российской федерации было выделено 80,7 млн. рублей. Она  стала важным событием, активизировавшим сотрудничество двух стран в сфере книгоиздания.   Количество посетителей ярмарки составило, по данным китайской стороны, 240 тыс. человек, что в два раза больше по сравнению с прошлогодней ярмаркой. Данная акция широко освещалась корреспондентами всех ведущих российских СМИ.

По программе 2.2.3 показатели 2006 года выполнены.

В 2006 году в Российской Федерации было выпущено свыше 102 тыс. наименований книг и брошюр. Из них детская литература по количеству названий занимает около 7%, т. е. около 7 тыс. названий. На крупнейшей российской тематической детской книжной выставке-ярмарке образовательной и детской литературы «Читай-ка!» (сентябрь 2006 г.), а также на региональных выставках детской книги  было представлено свыше 2000 названий детской литературы. Показатель  «Удельный вес изданий, представленных на тематических выставках детской книги, в общем годовом выпуске детской литературы» составил 25%.

Доля регионов, участвующих в единовременных акциях по поддержке чтения, в общем числе регионов Российской Федерации  составила 5%. В  2006 году  в  акциях  по  поддержке чтения участвовали  следующие регионы: Москва    -    Национальная    выставка-ярмарка    «Книги    России», Московский Международный открытый книжный фестиваль; Выставка-ярмарка образовательной и детской литературы «Читай-ка!»; Пермь - Межрегиональный форум детской книги; Санкт-Петербург - Санкт-Петербургский международный книжный салон; Новосибирск   -   Книжный   фестиваль   в   Новосибирске; Чебоксары - Фестиваль для детей и подростков «Вместе с книгой - в Новый год!»;  в ряде    российских    регионов проведена
пропагандистская акция «Открытый стих», способствующей привлечению широких слоев молодежи к поэзии (в течение года). Всего было охвачено более 10 регионов. Выполнение показателя - 100%. 
Общий тираж плакатов, посвященных детскому чтению  составил 10 тыс. экземпляров. Выпущены плакаты, посвященные детскому чтению к Выставке-ярмарке образовательной и детской литературы «Читай-ка!», Межрегиональному форуму детской книги, Фестивалю для детей и подростков «Вместе с книгой – в Новый год!».

 По выполнению показателя программы «Количество мероприятий, осуществленных в рамках «Дней российской литературы» можно отметить следующее. В 2006 г. дни российской литературы проходили как в Москве, так и в различных регионах России. Московские дни российской литературы проходили в рамках Национальной выставки-ярмарки «Книги России» (март 2006 г.), Московского Международного Открытого Книжного Фестиваля (июнь 2006 г.); Московской международной книжной выставки-ярмарки (сентябрь 2006 г.) и Российской выставки-ярмарки образовательной и детской литературы «Читай-ка!».
Региональные акции, проходившие в 2006 году – Книжный фестиваль в Новосибирске (ноябрь 2006 г.); Фестиваль для детей и подростков «Вместе с книгой - в Новый год!» в Чебоксарах (декабрь 2006).
К участию в мероприятиях широко привлекались писатели, издатели и книгораспространители, которые выезжали в регионы России. В общей сложности в указанных акциях прошло свыше 300 мероприятий в поддержку чтения. Основой программ мероприятий дней российской литературы стали встречи с писателями, адресующими свое творчество детям и подросткам. Основными площадками для писательских встреч стали средние школы, библиотеки, социально-реабилитационные центры и др. В дни указанных мероприятий прошли читательские конференции, встречи с авторами, издателями и книгораспространителями. Кроме того, были проведены профессиональные семинары для издателей и книгораспространителей в различных регионах России. Так, в декабре 2006 г. в г. Казани состоялась региональная научно-практическая конференция на тему «Пути развития и повышения конкурентоспособности современного издательского дела в регионах России».

В части использование бюджетных средств на  создание и восстановление  системы телерадиовещания и полиграфического комплекса  путем реализации Федеральной адресной инвестиционной программы и федеральных целевых программ: «Культура России (2006-2010 годы)»,  «Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики (2002 год и последующие годы), «Социально-экономическое развитие республики Башкортостан до 2007 года» отмечаем следующие основные результаты достигнутые результаты.

На реализацию мероприятий ФЦП «Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики (2002 год и последующие годы)» (программы 2.1.4 и 2.2.4) из федерального бюджета было выделено 300,0 млн. руб., в том числе на восстановление объектов телерадиовещания – 225,3 млн. рублей, объектов полиграфии – 74,7 млн. рублей. В 2006 году Агентством, подведомственными предприятиями ФГУП «ВГТРК» и ФГУП «РТРС», а также ГУП ИПК «Грозненский рабочий» комплекс запланированных программных мероприятий успешно выполнен. Положительные результаты работы по этим мероприятиям отмечены на заседании Межведомственной комиссии по вопросам восстановления социальной сферы и экономики Чеченской Республики 25 января 2007 года.

В 2006 году введены в эксплуатацию 3 ретранслятора и административное здание  Радиотелепередающего центра Чеченской Республики, завершена приемка рабочими комиссиями  5-ти объектов, смонтирована и возведена 120-метровая радиотелевизионная башня на горе Ястребиной. 
Проведены восстановительные работы – строительство цехов, монтаж системы кондиционирования, отделочные работы на Республиканском издательско-полиграфическом комплексе «Грозненский рабочий», поставлен комплект полиграфического оборудования для обеспечения выпуска книжно-журнальной продукции и часть линии для изготовления книг в твердом переплете BF-511 фирмы «Колбус» (ФРГ), приобретено технологическое оборудование для укомплектования студий, монтажных и журналистских помещений ГТРК «Вайнах». 
Эффективность инвестиций в социальную сферу Чеченской Республики не вызывает сомнений. В Республике обеспечено  расширение зоны телевещания федеральных телеканалов и распространение телерадиосигнала как в горной, так и в равнинной местности; осуществляется  ретрансляция общероссийских  теле- и радиопрограмм:  Первого канала,  «Телеканала «Россия», программ ГТРК Чеченской Республики «Вайнах», программ «Радио России» с врезками Чеченской ГТРК и программ радио «Юность». Дополнительно РТПЦ Чеченской Республики своими силами осуществляет трансляцию программ телеканалов НТВ, «Спорт» и радио          «Милицейская волна». 
Введенное в эксплуатацию модернизированное технологическое оборудование, закупленное, в том числе, на выделенные в предыдущие годы средства, обеспечивает в настоящее время выпуск  4-, 8- и 16-полосных газет формата А2 и А3, листовой и журнальной продукции.
В отчетном периоде  на реализацию мероприятий ФЦП «Социально-экономическое развитие Республики Башкортостан до 2007 года» направлено 76,4 млн. руб., в том числе на развитие объектов телерадиовещания – 67,8 млн. руб., объектов полиграфии – 8,6 млн. рублей. В результате освоения капитальных вложений на объекте ГУП ТРК «Башкортостан» выполнена реконструкция теплотрассы, системы горячего водоснабжения и электроснабжения главного корпуса, произведена облицовка фасадов зданий аппаратно-студийного комплекса; ГУП РБ «Нефтекамская городская типография»  поставлена офсетная рулонная печатная машина, офсетной листовой двухкрасочной печатной машины и  завершены строительно-монтажные работы на объекте.


На реализацию  мероприятий по модернизации сети телерадиовещания Российской Федерации в рамках ФЦП «Культура России (2006-2010 годы)» (Модернизация сети телерадиовещания Российской Федерации –2.1.6)  было направлено 200,0 млн. рублей бюджетных средств на замену мощных ТВ передатчиков мощностью 25 кВт по объектам приобретения оборудования для объектов: в г. Родники Ивановского ОРТПЦ,  г.Тула Тульского ОРТПЦ,  в н.п. Пинеровка Саратовского ОРТПЦ,  в н.п. Советский РТПЦ Республики Марий Эл, в н.п. Пожары Псковского ОРТПЦ, в г. Ставрополь Ставропольского КРТПЦ; на замену мощных ТВ передатчиков мощностью 20 кВт по объектам приобретения оборудования на объектах в н.п. Морозовск и в н.п. Калининский Ростовского ОРТПЦ. 

На все объекты подрядными организациями осуществлена поставка основного технологического оборудования. Ввод в эксплуатацию передатчиков будет осуществлен в 2007 году.
На объектах, в рамках реализации «Мероприятия по улучшению качества вещания и снижению затратности сети» разработаны и утверждены рабочие проекты: «Установка новых широкополосных антенн по филиалу «Приморский КРТПЦ», «Установка  новых широкополосных антенн по филиалу «Ульяновский ОРТПЦ», «Установка новых широкополосных антенн по филиалу «РТПЦ Республики Хакасия», «Установка новых широкополосных антенн по филиалу «Иркутский ОРТПЦ», подрядными организациями осуществлена поставка оборудования.
На объектах в рамках реализации «Создание систем дистанционного управления и контроля в целях перевода оборудования на необслуживаемый режим работы» в 2006 году подрядной организацией осуществлены закупка, поставка, монтаж необходимого оборудования, установка программного обеспечения и произведено развертывание системы на пилотных объектах автоматизации. 

В 2006 году на  оснащение оборудованием   56-ти филиалов ФГУП «ВГТРК» по программе 2.1.2 направлено 275,0 млн. рублей. Запланированный показатель по оснащению оборудованием государственных телерадиовещательных компаний в размере 4,2% от потребности выполнен. 

В объекты  ФГУП «РТРС» по программе 2.1.3 инвестировано 435,0 млн. рублей. Капитальные вложения направлены на устранение аварийных ситуаций и модернизацию объектов РТРС, важнейшим из которых является комплекс «Останкинская телевизионная башня», по которому объем работ в 2006 году профинансирован на сумму 155,0 млн. рублей. Срок окончания работ по данному объекту 2009 год, техническая готовность строительно-восстановительных работ на Останкинской телебашне приблизилась к  32%.
Устранение аварийных ситуаций, реконструирование и восстановление   объектов позволило  ФГУП «РТРС» достигнуть запланированных уровней охвата населения телевизионными и радиопрограммами.

Фактически достигнутые в 2006 году значения  ряда показателей деятельности Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям отличаются от запланированных  в докладах Роспечати на 2006-2008 годы, 2007-2009 годы. Обоснования причин такого отклонения следующие.
Показатель «Охват населения тремя радиопрограммами». 

Данный показатель на 2006 год, запланированный в докладе Роспечати на 2006-2008 годы, включал охват населения радиопрограммами, транслируемыми не только техническими средствами ФГУП «РТРС», но и другими операторами связи. В Докладах на 2007-2009 и 2008-2010 годы он был уточнен до 31,6% на основании предложений РТРС и включал охват населения  радиопрограммами  только с учетом технических средств РТРС и выделяемого бюджетного финансирования.
Расчет фактических данных в 2006 году по охвату населения тремя радиопрограммами был произведён с учетом технических средств РТРС. Технические средства других операторов связи не учитывались.
Показатель «Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом канала «Культура».

Отклонение фактического значения  показателя достигнутого в 2006 году от запланированного на 2006 год в докладе Роспечати на 2006-2008 годы  вызвано задержкой в представлении информации от  предприятий связи по распространению телепрограмм, в связи с длительным сроком оформления ими соответствующих разрешительных документов (лицензии, свидетельства о регистрации РЭС  и т.п.) на ввод новых  передатчиков.

Показатель «Рейтинг ИТАР-ТАСС среди российских и зарубежных агентств – конкурентов».

Отклонение фактического значения показателя  в 2006 году от планового обосновывается ФГУП «ИТАР-ТАСС» ошибкой  при расчете прогнозных данных, вызванной сложностью прогнозирования показателя. 

Показатель  «Издано газет (годовой тираж) на 1000 человек населения». 

Данный показатель в Докладе Роспечати на 2006-2008 годы был запланирован в размере  61975 единиц. Однако в 2006 году на основе данных по общему тиражу российских газет на конец 2005 года,  численности населения страны, а также с учётом базовых тенденций развития рынка печатных СМИ в Российской Федерации: сокращение  числа «традиционных» читателей газет,  снижение общего интереса жителей страны, особенно молодежи, к газетам как источнику оперативной информации вследствие стремительного развития онлайновых СМИ,  снижение тиражей газет – показатель был скорректирован   до 58000 единиц и практически достигнут. 

Оснований полагать, что в ближайшие годы эти тенденции изменятся - нет. По расчётам, в 2007 году показатель «Издано газет (годовой тираж) на 1000 человек населения» не превысит 57 750 экземпляров.

Показатель «Удельный вес изданий, представленных на тематические выставки детской книги, в общем годовом выпуске детской книги». 

В Докладе Роспечати на 2006-2008 годы в 2005 году показатель был определен на уровне 15% с учетом того, что в конце 2004 года была проведена пробная российская выставка-ярмарка образовательной и детской литературы «Читай‑ка!», на которой было представлено около 1000 названий детской литературы, что составляло на тот момент около 15% годового выпуска детской книги в России.
Поскольку проект организации такой ярмарки носил пилотный характер и на 2005 год проведение ярмарки «Читай-ка!» не планировалось, показатель «Удельный вес изданий, представленных на тематические выставки детской книги, в общем годовом выпуске детской книги» в 2006-2007 годах был запланирован на уровне 10%. Однако в 2006 году с принятием новой ярмарочной концепции было принято решение о проведении ярмарки детской книги «Читай-ка!» на постоянной основе ежегодно. На прошедшей в сентябре 2006 года ярмарке «Читай-ка», а также на региональных выставках детской книги  было представлено свыше 2000 названий детской литературы, что составило более 25% годового выпуска детской книги в России в 2006 году.
Показатель «Доля фондовых материалов, переведенных на цифровые носители, к объему фонда оригиналов». 

При формировании доклада Роспечати на 2007-2009 гг. были включены показатели по переводу в  цифровой формат фондовых аудиоматериалов, киновидеоматериалов, фотоматериалов, рассчитанные с учетом разработанной ФГУ «Гостелерадиофонд» в 2006 году ведомственной целевой программы «Государственный цифровой архив теле- и радиопрограмм» по вновь принимаемым обязательствам с  объемом финансирования 271,7 млн. рублей. Однако эта программа  не была поддержана Минфином России.

В настоящее время финансирование Гостелерадиофонда осуществляется из средств федерального бюджета в пределах объема действующих обязательств. В докладе Роспечати на 2008-2010 гг. по тактической задаче  «Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм» показатель «Доля фондовых материалов, переведенных на цифровые носители к объему фонда оригиналов» был уточнен в соответствии с имеющимися финансовыми возможностями и составил в процентном выражении в 2005 году – 0,23%,  2006 году – 0,5%,  2007 году – 0,5 %.

Федеральным агентством по печати и массовым коммуникациям планируется дальнейшее проведение комплекса мероприятий, направленных на внедрение в деятельность Агентства методов управления, ориентированного на результат, и повышение результативности бюджетных расходов, что предусматривается проводимыми  в Российской Федерации реформой бюджетного процесса и административной реформой.
Основной целью планируемых преобразований в Агентстве является обеспечение соответствия системы управления деятельностью Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям требованиям, предъявляемым указанными реформами к системам государственного управления.
Основными направлениями деятельности Агентства по повышению результативности бюджетных расходов являются следующие.

1. Повышение качества планирования и контроля достижения целей, решения задач и результатов деятельности.

В рамках данного направления планируется проведение мероприятий, направленных на регламентацию процедур подготовки и контроля реализации ежегодного доклада о результатах и основных направлениях деятельности Агентства, создание систем внутреннего контроля результативности деятельности Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям.

2. Расширение сферы применения и повышение качества методов бюджетирования, ориентированных на результаты, переход на среднесрочное планирование.
Основной акцент в рамках данного направления будет сделан на внедрение в деятельность Агентства практики подготовки ведомственных целевых программ. Для решения этой задачи планируется регламентация процедур подготовки и контроля реализации ведомственных целевых программ, методическое обеспечение указанных процедур, разработка и утверждение ряда целевых программ ведомства в рамках бюджета действующих обязательств.
3. Повышение качества управления бюджетными средствами, предусматривающее мониторинг бюджетной сети и системы ведения реестра расходных обязательств.
4. Кроме этого, планируется ряд иных мероприятий, связанных с автоматизацией процедур среднесрочного планирования и контроля деятельности Агентства, повышением квалификации  сотрудников Агентства в части применения методов управления, ориентированных на результаты и др.
Проведение данных мероприятий  с учетом  проектируемых  Минэкономразвития России и Минфином России методических и нормативных правовых документов позволит: 
сориентировать процесс управления деятельностью Роспечати на достижение целей и задач, поставленных Президентом Российской Федерации и Правительством Российской Федерации, Минкультуры России;

сформировать адекватный поставленным целям организационный и нормативно-правовой механизм их достижения;

повысить качество документов, подготовка которых осуществляется в рамках среднесрочного планирования и контроля деятельности Агентства (ежегодного доклада о результатах и основных направлениях деятельности, ведомственных целевых программ и др.);
проводить качественную оценку и определять направления повышения результативности деятельности Роспечати;
повысить результативность, эффективность и качество работы Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям.
Приложение 1
Основные показатели деятельности Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям
	Наименование показателя
	Единица измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение

	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель 1. Обеспечение возможности граждан приобщения к телевизионному и радиовещательному продукту как части культурного наследия страны

	Количество единиц хранения фондовых материалов
	Ед. хранения
	1 463 540
	1 473 200
	1 481 683
	1 484 795
	1 487 913
	1491013
	2010 г.

	Задача 1.1. Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм

	Доля фондовых материалов, переведенных на цифровые носители к объему фонда оригиналов

	%
	0,23
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	2010 г.

	Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства

	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала «Россия» в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	28,6
	25,5
	26,6
	27,3
	26,3
	24,6
	2010 г.

	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом канала "Культура" в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	29,3
	33,1
	35,9
	41,9
	43,3
	44,0
	2010 г.

	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом радиоканала "Радио России" в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	57,0
	54,3
	47,2
	47,5
	46,8
	45,4
	2010 г.

	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом радиоканала «Маяк» в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	44,8
	40,3
	48,8
	49,1
	48,7
	47,6
	2010 г.

	Издано книг, брошюр образовательного, научного и культурного назначения (общий тираж на 1000 чел.)
	Экз.
	4 770
	4 818
	4 886
	4 921
	4 955
	5024
	2010 г.

	Задача 2.1. Развитие теле- и радиовещания

	Охват населения тремя телевизионными программами
	%
	73,1
	71,0
	71,2
	71,3
	
	
	2008 г.

	Охват населения тремя радиопрограммами
	%
	33,2
	31,6
	31,8
	32,0
	
	
	2008 г

	Задача 2.2. Развитие печатных средств массовой информации

	Издано журналов и других периодических изданий (годовой тираж) на 1000 человек населения
	Экз.
	13036
	13 000
	13 200
	13 250
	13 300
	13350
	2010 г.

	Издано газет (годовой тираж) на 1000 человек населения
	Экз.
	58 091
	58 000
	57750
	57100
	56900
	56600
	2010 г.

	Количество названий субсидированных за счет средств федерального бюджета социально значимых периодических и непериодических печатных изданий 
	Ед.
	222
	375
	473
	443
	433
	413
	2010 г.

	 В том числе 

Количество  газет для детей и юношества
	Ед.
	23
	13
	12
	12
	12
	12
	2010 г.

	Задача 2.3. Поддержка и развитие российских информационных агентств

	Цитируемость в средствах массовой информации
	Кол-во сообщений
	11 716
	11 776
	13 460
	14 133
	14 133
	14 840
	2010 г.

	Задача 2.4 Создание условий для повышения информированности населения зарубежных стран о событиях в России

	Средний объем радиовещания
	Час. 
	115
	133,8
	141
	141
	141
	141
	2010г.

	Средняя стоимость 1 часа радиовещания в сутки
	тыс. руб.
	33,8
	33,1
	45,8
	48,5
	51,2
	54,1
	2010 г.


Приложение 2
Краткая характеристика бюджетных целевых программ
Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям
Программа 1.1.1. Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций материалами государственного фонда теле- и радиопрограмм
Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 1. Обеспечение возможности граждан приобщения к телевизионному и радиовещательному продукту как части культурного наследия страны.

Задача 1.1. Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 1. Обеспечение прав граждан на доступ к культурным ценностям.
Задача 1.2. Обеспечение сохранности, пополнения и использования фондов телевизионных и радиопрограмм, фильмофондов, архивных фондов.
Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций фондовыми материалами, сохранение, пополнение собрания фондовых материалов как части культурного наследия народов РФ.

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Пополнение (комплектование)  фондовых материалов. 

2. Хранение фондовых материалов на различных видах носителей.
3. Контроль технического состояния и профилактическая обработка фондовых материалов.
4. Восстановление (реставрация) фондовых материалов.
5. Обеспечение телерадиовещательных, телерадиопроизводящих организаций фондовыми материалами.
Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций фондовыми материалами, сохранение, пополнение собрания фондовых материалов как части культурного наследия народов РФ

	1
	Количество единиц хранения фондовых материалов 
	ед.хр.
	1 463 540
	1 473 200
	1481683
	1484795
	1487913
	1491013
	2010 г

	2
	Доля фондовых материалов, переписанных на цифровые виды носителей от количества единиц хранения фондовых материалов
	%
	0,23
	0,50
	0,50
	0,50
	0,50
	0,50
	2010 г

	3
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	тыс.руб.
	41130,9
	47393,5
	65585,9
	61872,9
	70751,9
	77805,1
	


Программа 2.1.1. Обеспечение телерадиоэфира программами государственного телерадиовещания и массового охвата ими аудитории

Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 2.1.  Развитие теле- и радиовещания.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства

Задача 3.1  Развитие теле- и  радиовещания.
Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Создание и доведение до наибольшего количества зрителей и радиослушателей качественных телерадиопрограмм (в том числе на национальных языках народов Российской Федерации), содержащих оперативную и достоверную информацию, в том числе о проводимой государственной политике во всех сферах жизни общества, различной тематической направленности, развивающих личность и повышающих образовательный и культурный уровень населения.
Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Обеспечение телерадиоэфира телерадиопрограммами, тематически направленными на все социальные группы многонационального общества (в том числе на национальных языках народов Российской Федерации), и доведение их до наибольшей аудитории (включая: развитие и совершенствование системы информационного вещания, развитие программного вещания, расширение состава и привлечение дополнительной аудитории, расширение вещания); 
2. Создание эффективной системы управления и оценки показателей результатов деятельности государственного телерадиовещания.
Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Создание и доведение до наибольшего количества зрителей и радиослушателей качественных телерадиопрограмм (в том числе на национальных языках народов Российской Федерации), содержащих оперативную и достоверную информацию, в том числе о проводимой государственной политике во всех сферах жизни общества, различной тематической направленности, развивающих личность и повышающих образовательный и культурный уровень населения.

	1.
	Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала "Россия, всего:
	%
	97,4
	97,4
	97,6
	98,6
	98,6
	98,6
	2010 г.

	1.1
	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала "Россия" в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	28,6
	25,5
	26,6
	27,3
	26,3
	24,6
	2010 г.

	2.
	Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала "Культура», всего:
	%
	68,2
	68,2
	68,5
	76,8
	79,0
	81,0
	2010 г.

	2.1
	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала "Культура» в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	29,3
	33,1
	35,9
	41,9
	43,3
	44,0
	2010 г.

	3.
	Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом радиоканала "Радио России”, всего:
	%
	96,0
	96,0
	96,2
	96,6
	96,6
	96,6
	2010 г.

	3.1
	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом радиоканала "Радио России" в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	57,0
	54,3
	47,2
	47,5
	46,8
	45,4
	2010 г.

	4.
	Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом радиоканалом "Маяк", всего:
	%
	92,0
	92,0
	92,0
	92,0
	92,0
	92,0
	2010 г.

	4.1
	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом радиоканалом "Маяк" в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	44,8
	40,3
	48,8
	49,1
	48,7
	47,6
	2010 г.

	5
	Охват населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала "Спорт" всего:
	%
	-
	-
	46,6
	56,0
	71,0
	73,0
	2010 г.

	5.1
	Доля охвата населения доведенным до аудитории программным продуктом телеканала "Спорт" в части, обеспеченной средствами федерального бюджета
	%
	–
	–
	9,7
	15,5
	27,6
	28,7
	2010 г.

	6.
	Объем телевизионного вещания с субтитрами
	Час.
	
	
	
	651,66
	785,57
	786,44
	2010 г.

	7.
	Количество программ с субтитрами
	Ед.
	
	
	
	2017
	2170
	2172
	2010 г.

	8.
	Объем телевизионного вещания для детей
	Час.
	
	
	
	1620,0
	1640,0
	1620,0
	2010 г.

	9.
	Объем радиовещания для детей
	Час.
	
	
	
	1739,7
	1739,7
	1735,7
	2010 г.

	
	ЗАТРАТЫ на реализацию Программы
	тыс. рублей
	8593386,5
	8696476,5
	11020749
	13634454,3
	14271530,5
	14238530,5
	


Включенные в Программу показатели являются предварительными и по своей сути коренным образом отличаются от чисто технического показателя «охват территории (населения) телерадиовещанием» в разрезе того или иного канала, применяемого Россвязью для оценки возможностей системы распространения телерадиосигнала. Показатель «охват населения доведенным до аудитории программным продуктом» того или иного канала отражает, в первую очередь, основную составляющую – создание телерадиопрограмм и наполнение ими телерадиоэфира (работа по программированию), а затем – проведение необходимой работы по организации доведения этих программ предприятиями связи до конечного потребителя.

Учитывая весомую долю затрат на оплату услуг предприятий связи, с финансовой точки зрения этот показатель в значительной мере является опосредованным и его значение находится в зависимости от состояния дел в сфере, относящейся к юрисдикции Россвязи (наличие технической базы, применяемые передатчики и схемы доведения сигнала
Программа 2.1.2. Развитие материально-технической базы производства программ государственного телерадиовещания (ВГТРК)

Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 2.1.  Развитие теле- и радиовещания.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 3.1  Развитие теле- и радиовещания.
Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Повышение качества государственных телерадиопрограмм, оперативности получения населением информации, сохранение созданных телерадиопрограмм как части культурно-исторического наследия Российской Федерации путем перехода на новые технологии и комплексного технического перевооружения.

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1.  Создание «узлов» единой системы оперативного доступа и обмена информацией (создание в каждом регионе центров поступления и обмена оперативной информацией для подготовки новостных программ и иных программ государственного телерадиовещания);

2. Модернизацию материально-технической базы государственных телерадиовещательных компаний;
3. Строительство и реконструкция объектов региональных государственных телерадиовещательных компаний.

4. Формирование технологического цифрового комплекса аппаратных и программных средств, для восстановления и сохранения видео- аудио материалов ВГТРК (приобретение соответствующего оборудования и осуществление перевода видео- и аудиоматериалов в цифровой формат).

Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Повышение качества государственных телерадиопрограмм, оперативности получения населением информации, сохранение созданных телерадиопрограмм как части культурно-исторического наследия Российской Федерации путем перехода на новые технологии и комплексного технического перевооружения

	1
	Оснащение оборудованием государственных телерадиовещательных компаний
	% от потребности
	3,8
	4,2
	6,3
	0
	0
	0
	

	2
	Поддержание работоспособ-ности АСК в региональных филиалах с частичным внедрением цифровых средств производства и коммуникаций
	%
	
	
	23,4
	24,4
	25,7
	26,5
	2010 г.

	
	ЗАТРАТЫ на реализацию Программы
	тыс. рублей
	183750,0
	275000,0
	560000,0
	88400
	69570
	131100
	


Программа 2.1.3. Повышение надежности работы сети телерадиовещания Российской Федерации (РТРС)

Статус программы: аналитическая программа ведомства.

Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 2.1.  Развитие теле- и радиовещания.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3.1. Развитие теле- и радиовещания.

Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.

Цель программы: Создание в Российской Федерации современной сети распространения и трансляции общероссийских и государственных телерадиопрограмм внутри страны и на зарубежные страны.

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):

1. Устранение аварийных ситуаций на антенно-мачтовых сооружениях.
2. Строительство, реконструкция и восстановление объектов телерадиовещания.

Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	Целевое значение и год достижения

	1. 
	Количество объектов ФГУП «РТРС», на которых устранены аварийные ситуации
	объектов
	8
	12
	0
	2
	0
	0
	2008 г.

	2. 
	Количество построенных, реконструированных и восстановленных объектов ФГУП «РТРС»
	объектов
	0
	3
	2
	1
	0
	0
	2008 г.

	3. 
	Количество построенных, реконструированных и восстановленных объектов ФГУП «РТРС», объектов на которых устранены аварийные ситуации, от потребности
	%
	5,2
	5,1
	13,3
	42,9
	0
	0
	2008 г.

	4. 
	Охват населения телевизионными программами:
	
	
	
	
	
	
	
	

	4.1. 
	Одной телевизионной программой
	%
	92,6
	90,3
	90,37
	90,5
	
	
	2008 г.

	4.2. 
	Двумя телевизионными программами
	%
	91,3
	87,2
	85,83
	85,9
	
	
	2008 г.

	4.3. 
	Тремя телевизионными программами
	%
	73,1
	71,0
	71,2
	71,3
	
	
	2008 г.

	5. 
	Охват населения радиопрограммами:
	
	
	
	
	
	
	
	

	5.1. 
	Одной радиопрограммой
	%
	87,6
	85,9
	85,97
	86,2
	
	
	2008 г.

	5.2. 
	Двумя радиопрограммами
	%
	83,0
	80,6
	80,63
	81,0
	
	
	2008 г.

	5.3. 
	Тремя радиопрограммами
	%
	33,2
	31,6
	31,8
	32,0
	
	
	2008 г.

	6. 
	Уровень качества распространяемого телевизионного сигнала
	%
	22,0
	23,0
	24,0
	26,0
	
	
	2008 г.

	7. 
	Уровень качества распространяемого радиосигнала
	%
	40,6
	40,6
	40,7
	40,8
	
	
	2008 г.

	8. 
	Время обслуживания оборудования (по отношению к уровню 2002 года)
	% 
	99,0
	99,0
	96,0
	92,0
	
	
	2008 г.

	
	ЗАТРАТЫ на реализацию Программы
	тыс. рублей
	289000,0
	435000,0
	405500,0
	95000,0
	0,0
	0,0
	2008 г.


Программа 2.1.4. Создание и восстановление телерадиовещания на территории Чеченской Республики.

Статус программы:  федеральная целевая программа "Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики - 2002 и последующие годы" (раздел 10 -«Восстановление телерадиовещания  и предприятий полиграфии  Чеченской Республики»).

Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства».
Задача 2.1. «Развитие теле- и радиовещания».
Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3.1. Развитие теле- и радиовещания.

Срок реализации программы: 2008 и последующие годы.
Цель программы: строительство, реконструкция и восстановление объектов телерадиовещания и полиграфии на территории Чеченской Республики, в том числе организация распространения программ телевидения и радио, а также развитие информационной сферы для обеспечения конституционного права  населения Чеченской Республики в получении информации.
Все ассигнования из федерального бюджета, выделяемые  Роспечати на реализацию мероприятий федеральной целевой  программы  "Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики (2002 год и последующие годы)" направляются на капитальные вложения в восстановление и строительство объектов телерадиовещания:

В рамках реализации федеральной целевой  программы  "Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики (2002 год и последующие годы)" объемы финансирования распределены по перечню объектов телерадиовещания, определенному Постановлением Правительства Российской Федерации от  21.12.2001  №  889.  Все объекты начаты строительством в период 2001-2004 гг. и являются переходящими на 2007 и последующие годы. 

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание) Будут уточнены после выделения лимитов финансирования по ФЦП.

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	1
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	Тыс. рублей
	122000,0
	225300,0
	241300,0
	
	
	
	


Программа 2.1.5.Подготовка и размещение в средствах массовой информации социальной рекламы антинаркотической направленности (Федеральная целевая программа "Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы")
Статус программы: федеральная целевая программа.

Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 2.1. Развитие теле- и радиовещания.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3.1. Развитие теле- и радиовещания

Срок реализации программы: 2005 – 2009 гг.
Цель программы: Подготовка и размещение в средствах массовой   информации социальной рекламы антинаркотической направленности для реализации цели ФЦП "Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы" – «Сокращение к 2010 году масштабов незаконного потребления наркотических средств и психотропных веществ в Российской Федерации на 16-20 процентов по сравнению с 2004 годом».

Основные мероприятия реализации программы. 

1. Подготовка видеороликов социальной рекламы, флеш-анимированных роликов (анимационных клипов) антинаркотической тематики.

2. Подготовка аудиороликов социальной рекламы антинаркотической направленности.

3. Изготовление баннерной рекламы антинаркотической направленности для размещения в сети Интернет.

4. Обеспечение ежемесячного мониторинга по реализации пункта 14 программы.

Эти мероприятия позволят повысить эффективность пропаганды  антинаркотической направленности, пропаганды здорового образа жизни, развития физической культуры и спорта среди подрастающего поколения,  активизировать работу по созданию неординарных по своему творческому подходу произведений социальной рекламы в электронных СМИ   и выстраивания единого медиа-плана, рассчитанного на перспективу - 2005-2009 годы, увеличить интенсивность воздействия на массовую аудиторию, включающую подростков и молодежь в возрасте 11-24 лет, направленное на первичную профилактику наркомании.

5. Доведение до граждан Российской Федерации электронными СМИ,   в соответствии с ежегодным ростом бюджетных расходов, социальной рекламы антинаркотической направленности. 

Реализация этого направления – размещение  на теле- и радиоканалах, на ресурсах русскоязычного сегмента сети Интернет видеороликов социальной рекламы, флеш-анимированных роликов (анимационных клипов), баннерной рекламы антинаркотической тематики с целью формирования, прежде всего у детей, подростков и молодежи, вовлеченных в профилактические мероприятия, установки на неприятие наркотического стереотипа мышления, моральной поддержки активной гражданской позиции по борьбе с наркоторговлей.   
Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Подготовка и размещение в средствах массовой   информации социальной рекламы антинаркотической направленности для реализации цели ФЦП "Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы" – «Сокращение к 2010 году масштабов незаконного потребления наркотических средств и психотропных веществ в Российской Федерации» 

	1
	Количество телероликов социальной рекламы, флеш-анимированных роликов (анимационных клипов)
	Кол-во
	15
	30
	35
	25
	23
	-
	2009

	2
	Количество аудиороликов социальной рекламы
	Кол-во
	0
	6
	15
	20
	30
	-
	2009

	3
	Охват населения России социальной телевизионной антинаркотической рекламой
	%
	80
	90
	90
	98
	99
	-
	2009

	4
	Охват населения России социальной антинаркотической радиорекламой
	%
	70
	80
	80
	88
	90
	-
	2009

	5
	Изготовление баннеров для Интернета
	Шт.
	10
	60
	105
	100
	100
	-
	2009

	6
	Размещение баннеров на Интернет-сайтах
	Шт.
	20
	25
	40
	45
	50
	-
	2009

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ВСЕГО ЗАТРАТ на реализацию программы
	тыс. рублей
	10000,0
	16600,0
	66400,0
	68700,0
	77200,0
	
	


Программа 2.1.6. Модернизация сети телерадиовещания Российской Федерации  (Федеральная целевая программа «Культура России (2006 - 2010 годы)», раздел IX)

Статус программы:  федеральная целевая программа.

Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства».

Задача 2.1. «Развитие теле- и радиовещания».

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3.1. Развитие теле- и радиовещания.

Срок реализации программы: 2006-2010 годы
Цель программы: Модернизация сети телерадиовещания Российской Федерации  предполагает замену приемо-передаточных устройств и переход на цифровое вещание.

Все ассигнования из федерального бюджета, выделяемые  Роспечати на модернизацию сети телерадиовещания направляются на замену ТВ передатчиков и проведение мероприятий по улучшению качества вещания, а также по снижению затратности сети, в том числе по созданию систем дистанционного управления и контроля в целях перевода на необслуживаемый режим работы, по установке новых широкополосных антенн;  проведение научно-технических работ. Исполнитель мероприятий программы – ФГУП «РТРС».

Объемы финансирования работ распределены в соответствии с утвержденной постановлением Правительства Российской Федерации от  08.12.2005 №740 ФЦП «Культура России». 

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание).

1. Замена мощных ТВ передатчиков мощностью 25 кВт по объектам приобретения оборудования (8 объектов в 8 регионах РФ).

2. Замена мощных ТВ передатчиков мощностью 20 кВт по объектам приобретения оборудования (25 объектов в 22 регионах РФ). 

Замена технически устаревших ламповых на современные твердотельные ТВ передатчики отечественного производства мощностью 25 и 20 кВт с более низким потреблением электроэнергии (на 30-40%), с возможностью трансляции ТВ сигналов в цифровом режиме и звукового сопровождения в стерео режиме позволит улучшить качество телевизионного вещания, обеспечить предоставление новых видов услуг, существенно сократить эксплуатационные расходы.

3. Мероприятия по улучшению качества вещания и снижению затратности сети, в том числе:

–  «Создание систем дистанционного управления и контроля в целях перевода оборудования на необслуживаемый режим работы»  на 26 объектах в 24 регионах РФ. Реализация мероприятия позволит перевести оборудование на необслуживаемый режим работы и значительно сократить трудозатраты на техническое обслуживание оборудования и повысить качество предоставляемых услуг;

– «Установка новых широкополосных антенн» на 13 объектах в 6 регионах РФ. Реализация мероприятия вызвана моральным и физическим износом существующего антенного парка, увеличением количества телерадиопрограмм при необходимости уменьшения нагрузок на антенно-мачтовые сооружения. Использование новых широкополосных антенн на существующих типовых антенно-мачтовых сооружениях позволит увеличить количество транслируемых телерадиопрограмм (до 18 ТВ-программ и до 12 РВ-программ), увеличить зону уверенного приема транслируемых телерадиопрограмм, уменьшить статическую и ветровую нагрузку на существующие антенно-мачтовые сооружения, увеличить срок службы антенно-фидерных систем;

– «Оснащение контрольно-измерительным оборудованием». Проведение мероприятия необходимо для обеспечения бесперебойной работы технических средств телерадиовещания и доведения до населения телерадиопрограмм хорошего качества, что требует замены парка контрольно-измерительного оборудования, необновлявшегося более 15 лет.
4.  Проведение научно-исследовательских работ в области перехода на цифровое вещание.
В ходе реализации данного мероприятия будут проводиться:
4.1. Научные и экспериментальные исследований в области перехода на цифровое телевещание в стандарте DVB-T и радиовещание в стандарте DRM с целью определения путей перевода сети телерадиовещания на цифровое наземное ТВ вещание в стандарте DVB-T и цифровое радиовещание в стандарте DRM и принятия системно-сетевых и технических решений по переводу с аналогового вещания на цифровой стандарт.
4.2. Разработка конструкторской документации для изготовления опытного образца специализированного модулятора COFDM с целью перевода аналоговых ТВ передатчиков на цифровой режим работы в стандарте DVB-T.

В результате разработок будет создано оборудование (модулятор COFDM со встроенным программируемым ремультиплескором), с помощью которого действующие аналоговые передатчики сети РТРС станут пригодными для цифрового вещания в стандарте DVB-T и замена их новыми цифровыми передатчиками не понадобится, что также позволит съэкономить бюджетные средства, направляемые  при переходе на цифровой формат вещания на замену ТВ передатчиков.

4.3. Исследование цифрового радиовещания (DRM) в ВЧ диапазоне с антеннами зенитного излучения.

Проведение  работы позволит впервые в России применить для радиовещания в коротковолновом (КВ) диапазоне антенну зенитного излучения. Практическое применение результатов НИР планируется на перспективу для организации регионального радиовещания в труднодоступных и удаленных районах, вдоль автомобильных, железных дорог и морских акваториях, а также в интересах МЧС, нефтяной и газодобывающей промышленности и т.д.
4.4. Проведение технико-экономического анализа перспектив работы передающих средств в ВЧ диапазоне для определения основных принципов модернизации радиовещательной сети. Данная работа является основополагающей при проведении модернизации сети мощного радиовещания в ВЧ диапазоне. Внедрение результатов НИР позволит создать в Российской Федерации единую высокоэффективную оптимально построенную сеть коротковолнового (КВ) цифрового радиовещания.

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	1
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	Тыс. рублей
	
	200000,0
	279100,0
	296800,0
	508000,0
	670100,0
	2010 г.


Программа 2.2.1. Обеспечение для населения доступности информации, получаемой через печатные издания во всех регионах страны

Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства».
Задача 2.2 «Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела».
Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела.

Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Создание условий для обеспечения доступа различных групп населения к информационным ресурсам, адаптации  сферы печатных СМИ к рыночным условиям и интеграции в мировой культурный процесс.

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Обеспечение мониторинга (государственная статистика, государственная библиография, архивное хранение печатных изданий).

Это направление позволяет многоаспектно обеспечивать издательское сообщество и всех заинтересованных пользователей печатной и электронной государственной (национальной) библиографической и статистической информацией, отслеживать реальный издательский поток по всем основным параметрам (количество названий, тематика изданий, их целевое назначение, тиражи, региональный и прочие особенности), оперативно и обоснованно прогнозировать изменения в ассортименте изданий на ближайшую и отдаленную перспективу, обеспечивать сохранность и пополнение национального фондохранилища обязательных экземпляров.
2. Обеспечение инвалидов по зрению печатными периодическими и непериодическими изданиями, а также выпуск Православной энциклопедии.

Обеспечение инвалидам по зрению свободного доступа к информации является основным условием их интеграции в современное общество и гарантирует одно из важнейших конституционных прав. Как и во всех цивилизованных странах, издание литературы для слепых в России осуществляется централизовано за счет средств федерального бюджета. Однако существующее финансирование литературы для слепых не может удовлетворить даже минимальные запросы незрячих  читателей. Следует отметить, что ежегодно только 0,5 % от издаваемых книг (по количеству названий) репродуцируются в доступных для незрячих форматах. В отличие от других стран, ни один массовый журнал, ни одна газета не переиздаются у нас в виде, доступном для самостоятельного чтения инвалидами по зрению. Данное направление, связанное с выпуском печатных изданий – литературы и периодических печатных изданий для инвалидов по зрению, обеспечивают доступ этой категории населения к информации.

3. Доведение до граждан Российской Федерации достоверной печатной информации о деятельности высших органов государственной власти.

Реализация этого направления - доведение до граждан Российской Федерации редакцией «Российская газета», журналом «Родина» достоверной информации о деятельности высших органов государственной власти Российской Федерации (указы и распоряжения Президента Российской Федерации, постановления и распоряжения Правительства Российской Федерации, нормативные правовые акты федеральных органов исполнительной власти), а также осуществление патриотического воспитания граждан Российской Федерации (историческое просвещение и формирование гражданского самосознания; содействие военно-патриотическому воспитанию; укрепление межнационального, межконфессионального мира и согласия в Российской Федерации), содействие формированию позитивного образа Российской Федерации в  мире (информационно-аналитическое обеспечение международных инициатив государственной власти Российской Федерации; содействие восстановлению связей со странами-соседями и соотечественниками; объективное воссоздание истории взаимоотношений России со странами мира).

4. Обеспечение доступности населения в получение информации через периодические печатные издания во всех регионах страны (включая периодические издания для детей и юношества, других социально незащищенных слоев населения).

Это направление позволяет создавать условия для государственной поддержки социально значимых проектов в печатных СМИ и выпуска общественно-политических изданий, а также прессы для детей и юношества, не нарушая их нормального бизнес-развития, усовершенствовать систему государственного стимулирования подготовки и распространения газетных и журнальных публикаций, направленных на борьбу с терроризмом и экстремизмом, обеспечение безопасности на дорогах, формирование культа семьи и здорового образа жизни, освещение реализации национальных проектов и других задач первостепенной государственной важности.

5. Обеспечение отрасли книгоиздания специалистами среднего звена.

Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Создание условий для обеспечения доступа различных групп населения к информационным ресурсам, для адаптации сферы печатных СМИ к рыночным условиям и интеграции в мировой культурный процесс

	1
	Количество названий субсидированных за счет средств федерального бюджета социально значимых периодических и непериодических печатных изданий
	Ед.
	222
	375
	473
	443
	433
	413
	2010 г.

	
	 В том числе

Количество  газет для детей и юношества
	Ед.
	23
	13
	12
	12
	12
	12
	2010 г.

	2
	Издано журналов и других периодических изданий  (годовой тираж) на 1000 человек населения
	Экз.
	13 036
	13 000
	13 200
	13 250
	13 300
	13350
	2010 г.

	3
	Издано газет  (годовой тираж) на 1000 человек населения
	Экз.
	58 091
	58 000
	57750
	57100
	56900
	56600
	2010 г.

	4
	Годовой тираж «Российской газеты» формата 4А2 
	Тыс. экз.
	292 454
	344651
	349355
	332233
	321235
	321942
	2010 г.

	5
	Годовой тираж журнала «Родина» в 5-ти листном исчислении
	Тыс.экз.
	548
	484,9
	485
	485
	485
	485
	2010 г.

	6
	Количество обработанных обязательных экземпляров печатных изданий: сортировка, регистрация, рассылка по библиотекам и отправка в национальное книгохранилище
	Тыс. ед.
	6 888,5
	7690,1
	7782,0
	7882,0
	7949,4
	8037,0
	2010 г.

	7
	Прием студентов в профессиональные образовательные учреждения за счет средств федерального бюджета
	Чел.
	1162
	1025
	1020
	1025
	1050
	1050
	2010 г.

	ВСЕГО ЗАТРАТ на реализацию программы
	тыс. рублей
	340684,5
	517686,3 
	559836,4
	726340,7
	721632,7
	772622,0
	


Программа 2.2.2. Трансформация книжного рынка в сторону усиления его интеллектуальной, нравственной, культурной составляющих, формирование позитивного имиджа России и усиление ее присутствия за рубежом  (Федеральная целевая программа "Культура России (2006 - 2010 годы)")

Статус программы:  федеральная целевая программа.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства»

Задача 2.2 «Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела»

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела.

Срок реализации программы: 2006 – 2010 гг.
Цель программы: Духовное и патриотическое воспитание народа, обеспечения доступности отечественной и мировой литературы для всех групп населения России, пропаганда отечественной литературы за рубежом.
В рамках реализации программы должен быть повышен уровень доступности граждан к национальным и международным интеллектуальным и культурным ресурсам, созданы условия для обеспечения права граждан на удовлетворение культурных потребностей. Данные задачи планируется решить за счет реализации следующих направлений: поддержка издания социально-значимой литературы и профессионального литературного творчества, проведение Всероссийского конкурса произведений для детей и юношества «Алые паруса», организация участие России в международных выставках и ярмарках, модернизация информационной технологии книгоиздания.

В результате этого реализуется государственная услуга по обеспечению доступа граждан Российской Федерации в сфере культуры и литературы. Из цели программы вытекают следующие основные мероприятия программы:

1. Поддержка издания социально-значимой литературы и профессионального литературного творчества.

Поддержка изданий социально-значимой литературы и профессионального литературного творчества будет способствовать трансформации книгоиздательского репертуара российских издательств, усилению интеллектуальной, нравственной и культурной составляющих книжного рынка, переориентации его с праздно-развлекательных на культурно-познавательные позиции,  что во многом будет определять культурный и нравственный облик будущих поколений России в XXI веке. Основными приоритетными направлениями социально-значимой литературы являются: Литература для детей и юношества, справочно-энциклопедическая литература, художественная литература, литература по культуре и искусству, литература общественной тематики, учебная и учебно-методическая литература для высшего и средне-специального образования, научная литература и научно-техническая литература, литература республиканских издательств национальных автономий в составе Российской Федерации, литература к знаменательным датам.

2. Проведение Всероссийского конкурса произведений для детей и юношества «Алые паруса».

Целью конкурса является поощрение наиболее талантливых детских авторов, пропаганда их творчества среди детей и юношества, привлечения в детскую литературу свежих творческих сил, приобщение к чтению подрастающего поколения. В рамках конкура осуществляется выпуск книг-победителей и рассылка их в массовые детские библиотеки.

3. Организация участие России в международных выставках и ярмарках в качестве Почетного гостя и создание системы продвижения российской книги, российской культуры, русского языка за рубежом.

Это направление включает усиление присутствия российской литературы на зарубежных книжных рынках. Участие России в качестве Почетного гостя международных книжных ярмарках способствует повышению имиджа России на международной арене, формированию представления о ней как о стране с богатым культурным наследием.

4. Модернизация информационной технологии книгоиздания.

Данное направление предполагает создание электронного депозитария, внедрение многоуровневой системы защиты электронных баз данных.
	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	1
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	Тыс. рублей
	132000,0
	90000,0
	174500,0
	157500,0
	181500,0
	181500,0
	2010 г.


Программа 2.2.3. Поддержка чтения и национальной книги как способ повышения культурного потенциала наций
Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. «Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства»

Задача 2.2 «Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела»

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 3.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела.
Срок реализации программы: 2008– 2010 гг.
Цель программы: Данная программа включает систему мероприятий, направленных на формирование общенациональных читательских интересов, пропаганду национальной книги и чтения, воспитание у широких слоев населения потребности в регулярном серьезном чтении, пропаганду культурного наследия и лучших образцов современной российской литературы, расширение единого информационного пространства России за счет книжного рынка, формирование единой общенациональной книжной культуры, особенно у подрастающего поколения, встраивание отечественного книгоиздания в мировое издательское сообщество, активное развитие внешнеэкономических связей, широкую пропаганду книги и чтения в средствах массовой информации, проведение пропагандистских акций, направленных на распространение книжной культуры в стране.
Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Подготовка и проведение мероприятий в поддержку чтения в рамках «Года семьи»:
- организация культурно-просветительских мероприятий, включая выступления и творческие встречи писателей, издательские мероприятия, мероприятия для детей и юношества и т.д.;
- проведение конференций, круглых столов, семинаров по проблемам поддержки чтения для издателей, книгораспространителей, библиотекарей и учителей с разработкой методических рекомендаций и пособий;

- проведение пропагандистских акций по поддержке семейного чтения в связи с объявлением 2008 года Годом семьи.

2. Организация и проведение Национальной книжной выставки-ярмарки «Книги России»;
3. Организация национального конкурса «Книга года» и конкурса региональной и краеведческой литературы «Малая Родина»;
4. Проведение серии мероприятий по пропаганде чтения на Выставке-ярмарке образовательной и детской литературы «Читай-ка!».
5. Проведение Недели детской книги в дни школьных каникул, празднование Всемирного дня книги.
6. Проведение фестивалей детского чтения «Вместе с книгой в Новый год!» и «Вместе с книгой в лето!» в ряде регионов России.
7. Проведение акции «Книга на границе» для военнослужащих погранвойск России.
8. Организация мероприятий в поддержку регионального книгоиздания.
9. Проведение литературных и книжных фестивалей в различных регионах страны, включающих:
    - читательские конференции, встречи с авторами, издателями и книгораспространителями;

    - проведение профессиональных семинаров для издателей и книгораспространителей.
Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Формирование общенациональных читательских интересов, пропаганда национальной книги и чтения, воспитание у широких слоев населения потребности в регулярном серьезном чтении, пропаганда культурного наследия и лучших образцов современной российской литературы, расширение единого информационного пространства России за счет книжного рынка, формирование единой общенациональной книжной культуры, особенно у подрастающего поколения, встраивание отечественного книгоиздания в мировое издательское сообщество, активное развитие внешнеэкономических связей, широкая пропаганда книги и чтения в средствах массовой информации, проведение пропагандистских акций, направленных на распространение книжной культуры в стране

	1
	Доля регионов, участвующих в пропагандистских акциях по поддержке чтения, в общем числе регионов РФ 
	%
	-
	5,0
	10,0
	10,0
	10,0
	10,0
	2010 г.

	2
	Общий тираж плакатов, посвященных детскому чтению
	тыс. экз.
	-
	10,0
	10,0
	-
	-
	-
	2007 г.

	3
	Количество книг, представленных на национальные книжные конкурсы
	единиц
	-
	-
	-
	500
	700
	1000
	2010 г.

	4
	Степень охвата населения (начиная от школьного возраста) культурно-просветительскими акциями по поддержке чтения
	%
	-
	-
	-
	10
	15
	20
	2010 г.

	5
	Удельный вес изданий, представленных на тематических выставках детской книги, в общем годовом выпуске детской литературы
	%
	-
	25,0
	10,0
	20,0 
	20,0
	20,0
	2010 г.

	6
	Количество мероприятий, осуществленных в рамках российских книжных выставок и ярмарок
	ед.
	-
	10
	10
	10
	15
	15
	2010 г.

	
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	тыс. руб.
	62933,2
	63143,2
	62933,2
	62933,2
	62933,2
	62933,2
	


Программа 2.2.4. Создание и восстановление полиграфической базы на территории Чеченской Республики.
Статус программы: федеральная целевая программа "Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики - 2002 и последующие годы" (раздел 10 -«Восстановление телерадиовещания  и предприятий полиграфии  Чеченской Республики»).

Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:

Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 2.2.  Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела.
Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 3.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела.
Срок реализации программы: 2008 и последующие годы.
Цель программы: строительство, реконструкция и восстановление объектов полиграфии на территории Чеченской Республики, в том числе развитие информационной сферы для обеспечения конституционного права населения Чеченской Республики в получении информации.

В рамках реализации федеральной целевой  программы  "Восстановление экономики и социальной сферы Чеченской Республики (2002 год и последующие годы)" объемы финансирования распределены по перечню объектов телерадиовещания и полиграфии, определенному постановлением Правительства Российской Федерации от  21.12.2001  №  889.  Все объекты начаты строительством в период 2001-2004 гг. и являются переходящими на 2006 год. 

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание) будут представлены после выделения лимитов капитальных вложений на реализацию ФЦП.
	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	1
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	тыс. рублей
	20000,0
	74700,0
	76700,0
	
	
	
	


Программа 2.3.1. Организация информационно-пропагандистского сопровождения внешней и внутренней политики Российской Федерации в рамках единого информационного пространства России и участия в международном информационном обмене

Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3. Поддержка и развитие российских информационных агентств.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 3.3. Поддержка и развитие российских информационных агентств.
Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Повышение интереса основных целевых аудиторий к российской общественной и политической жизни и формирование благоприятного образа России за рубежом.
Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Обеспечение сбора, подготовки, распространения и продвижения информации о событиях в России и за рубежом.
2. Информационно-пропагандистское сопровождение политики Российской Федерации.
Показатели реализации Программы:
	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Повышение интереса основных целевых аудиторий к российской общественной и политической жизни и формирование благоприятного образа России за рубежом.

	1
	Количество посещений Интернет - ресурсов  РАМИ «РИА Новости»
	 посещений
	17 553000
	17491200
	16530000
	17356500
	18 224325
	19 135541
	2010

	2
	Цитируемость в средствах массовой информации
	сообщений
	11 716
	11 776
	13 460
	14 133
	14 133
	14 840
	2010

	3
	Количество информационно - пропагандистских мероприятий
	шт.
	243
	240
	272
	321
	312
	328
	2010

	4
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	тыс. руб.
	620201,8
	620201,8
	788301,8
	1003899,2 
	939498,8
	923531,6
	


Программа 2.3.2. Повышение информированности населения Российской Федерации о событиях в России и за рубежом

Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 3. Поддержка и развитие российских информационных агентств.

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 3.3. Поддержка и развитие российских информационных агентств.
Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Повышение информированности населения Российской Федерации о событиях в России и за рубежом.
Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Сбор, подготовка, распространение и сохранение информации о событиях внутрироссийской жизни и событиях за рубежом (освещение государственной политики и общественной жизни Российской Федерации, сбор разнообразных информационных материалов о событиях в России и за рубежом, обеспечение информацией органов государственной власти РФ и оперативное распространение информации для отечественных и зарубежных СМИ, предприятий, учреждений, общественных объединений и граждан);

2 Расширение влияния России за рубежом (открытие и содержание представительств).

3. Подготовка и проведение юбилейных мероприятий в 2007-2014 годах по перечню решений Президента Российской Федерации и Правительства Российской Федерации. 

4. Организация и проведение встреч с видными общественными и политическими деятелями (организация и проведение пресс-конференций, круглых столов, встреч с участием видных общественных, политических деятелей, бизнес-элиты);
5. Развитие материально-технической базы информационных агентств (поддержание информационно-технологического оборудования по сбору, обработке и выпуску информации Агентства, инженерно-технологического оборудования).

Показатели реализации Программы:

	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Повышение информированности населения Российской Федерации о событиях в России и за рубежом

	1
	Доля сообщений ИТАР-ТАСС среди российских информационных агентств
	%
	38,4  
	36,5
	30
	30,5
	31
	31
	2010

	2
	Рейтинг ИТАР-ТАСС  среди российских и зарубежных агентств-конкурентов
	%
	26,7
	25,2
	26
	26,1              
	26,2
	26,2
	2010

	3
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	тыс.руб.
	626731,8
	626731,8
	651031,8
	690251,2
	684984,3
	693078,8
	


Программа 2.4.1. Обеспечение информационного присутствия Российской Федерации в странах ближнего  и дальнего зарубежья и развития направленного радиовещания и Интернет-вещания на мировую аудиторию

Статус программы: аналитическая программа ведомства.
Цели и задачи Роспечати, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.

Задача 4. Создание условий для повышения информированности населения зарубежных стран о событиях России

Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено реализацией программы:
Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства.
Задача 3.1. Развитие теле- и радиовещания.
Срок реализации программы: 2008 – 2010 гг.
Цель программы: Продвижение образа России путем качественного, оперативного и всестороннего освещения и доведения до всемирной аудитории российских политических, экономических, исторических и культурных реалий и отстаивание ее роли и интересов на мировой арене.

Основные мероприятия реализации программы (краткое описание):
1. Расширение охвата и увеличение объемов вещания в FM-диапазоне в странах СНГ и Балтии, распространение сигнала через кабельные сети, направленное вещание на каждую из бывших союзных республик.

2. Обеспечение радиовещания на зарубежные страны с внедрением радиопрограмм РГРК «Голос России» во внутренний эфир стран Европы, Северной, Центральной и Латинской Америки, Ближнего Востока, Китая с учетом осуществления перехода вещания на международный цифровой стандарт “DRM”.

3. Обеспечение радиоэфира радиопрограммами, учитывающими специфику региональных аудиторий с целью расширения слушательской аудитории.

4. Модернизация материально-технической базы  для обеспечения бесперебойного высокотехнологичного производства и выпуска радиовещательных и мультимедийных программ.
Показатели реализации Программы:
	№ п/п
	Наименование показателя (индикатора)
	Единицы измерения
	Отчетный период
	Плановый период
	Целевое значение и год достижения

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Цель программы:
	Продвижение образа России путем качественного, оперативного и всестороннего освещения и доведения до всемирной аудитории российских политических, экономических, исторических и культурных реалий и отстаивание ее роли и интересов на мировой арене

	1
	Средний объем радиовещания
	час.
	115
	133,8
	141
	141
	141
	141
	2010г.

	2
	Средняя стоимость 1 часа радиовещания в сутки
	тыс. руб.
	33,8
	33,1
	45,8
	48,5
	51,2
	54,1
	2010 г.

	3
	ЗАТРАТЫ на реализацию программы
	тыс. рублей
	1422462,9
	1617066,6
	2403428,1
	2659003,2
	2797461,9
	2976798,1
	


Приложение 3
Краткая характеристика непрограммной деятельности
Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям
	Цели и задачи Минкультуры России, решение которых будет обеспечено непрограммной деятельностью:
	Цель 3. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства

	
	Задача 3.1. Развитие теле- и радиовещания

	
	Задача 3.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела

	Основные мероприятия непрограммной деятельности (краткое описание):
	Государственная поддержка средств массовой информации

	
	Выпуск периодических печатных изданий для льготных слоев населения

	
	Содержание центрального аппарата Роспечати

	
	Проведение научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ

	
	Содержание Института повышения квалификации работников телерадиовещания

	
	Содержание ФГУ «Российский государственный музыкальный телерадиоцентр»

	
	Государственная поддержка АНО «ТВ-Новости»

	
	Создание системы государственной поддержки  средств массовой информации в подготовке и распространении телерадиопередач, проведение конкурсов патриотической направленности (государственная программа "Патриотическое воспитание граждан Российской Федерации 2006-2010")

	Основные показатели непрограммной деятельности:


	№ п/п
	Показатели непрограммной деятельности
	Единица
измерения
	Отчетный период
	Плановый период

	
	
	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	1.
	Годовой тираж «Российской газеты» формата 4А2
	Тыс.экз.
	-
	-
	768000
	783240
	-
	-

	2.
	Количество подведомственных институтов
	Ед.
	1
	1
	1
	1
	1
	1

	3.
	Количество прошедших курсы повышения квалификации в учебном году
	Тыс. чел
	0,7
	0,8
	0,72
	0,9
	1,2
	1,5

	4.
	Количество созданных телеканалов
	Ед.
	
	
	2
	2
	3
	3

	5.
	Количество часов вещания 

(по всем телеканалам)
	часов в сутки
	
	
	44
	44
	64
	64

	6.
	Доля абонентов, имеющих возможность принимать вещание телеканалов, от общей численности абонентов  сетей кабельного телевидения и непосредственного спутникового вещания в мире (общая численность абонентов указанных сетей составляет 550 000 тыс. чел.)
	%
	
	
	6,5


	7,3


	8,2


	9,1



	7.
	Численность абонентов, имеющих возможность принимать вещание телеканалов
	Тыс.чел.
	
	
	35 648 
	40 000 
	45 000 
	50 000 

	8.
	Количество программ/сюжетов телеканалов, ставших лауреатами конкурсов / получивших награды / и др.
	единиц в год
	
	
	2
	3
	4
	5

	
	Количество посещений Интернет-сайтов телеканалов
	единиц в сутки
	
	
	2 000
	2 600
	2 800
	3 000

	5.
	Количество населенных пунктов с численностью населения менее 200 тыс. чел., охваченных вещанием ОАО «Первый канал» 

и ОАО «Телекомпания НТВ»
	Ед.
	126440
	126440
	126440
	126540
	126620
	126680

	6.
	Доля населенных пунктов с численностью населения менее 200 тыс. чел., охваченных вещанием ОАО «Первый канал» 

и ОАО «Телекомпания НТВ»
	%
	98,3
	98,3
	98,3
	98,3
	98,3
	98,3

	
	Затраты на осуществление непрограммной деятельности
	млн. руб.
	3678,26
	6323,98
	8988,13
	9717,01
	5185,28
	5255,15


Приложение 4
Распределение бюджета Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям
по целям, задачам и программам
	 
	Цели, задачи и программы
	2005 год
	2006 год
	2007 год
	2008 год
	2009 год
	2010 год

	
	
	млн. рублей
	%
	млн. рублей
	%
	млн. рублей
	%
	млн. рублей
	%
	млн. рублей
	%
	млн. рублей
	%

	1. 
	Цель 1. Обеспечение возможности граждан приобщения к телевизионному и радиовещательному продукту как части культурного наследия страны
	41,13
	0,3
	47,39
	0,2
	65,59
	0,2
	61,87
	0,2
	70,75
	0,3
	77,81
	0,30

	2. 
	Задача 1.1 Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм
	41,13
	0,3
	47,39
	0,2
	65,59
	0,2
	61,87
	0,2
	70,75
	0,3
	77,81
	0,30

	3. 
	Программа 1.1.1. Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций материалами государственного фонда теле- и радиопрограмм
	41,13
	0,3
	47,39
	0,2
	65,59
	0,2
	61,87
	0,2
	70,75
	0,3
	77,81
	0,30

	4. 
	Не распределено по программам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	5. 
	Не распределено по задачам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	6. 
	Цель 2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства
	12423,15
	76,9
	13457,91
	67,9
	17289,78
	65,7
	19483,28
	66,6
	20314,31
	79,4
	20650,19
	79,5

	7. 
	Задача 2.1. Развитие теле- и радиовещания
	9198,14
	57,0
	9848,38
	49,7
	12573,05
	47,7
	14183,35
	48,4
	14926,3
	58,4
	15039,73
	57,9

	8. 
	Программа 2.1.1. Обеспечение телерадиоэфира программами государственного телерадиовещания и массового охвата ими аудитории
	8593,39
	53,2
	8696,48
	43,9
	11020,75
	41,8
	13634,45
	46,6
	14271,53
	55,8
	14238,53
	54,8

	9. 
	Программа 2.1.2. Развитие материально-технической базы производства программ государственного телерадиовещания (ВГТРК)
	183,75
	1,1
	275,0
	1,4
	560,00
	2,1
	88,4
	0,3
	69,57
	0,3
	131,1
	0,5

	10. 
	Программа 2.1.3. Повышение надежности работы сети телерадиовещания Российской Федерации
	289,0
	1,8
	435,0
	2,2
	405,5
	1,5
	95,0
	0,3
	-
	-
	-
	-

	11. 
	Программа 2.1.4. Создание и восстановление телерадиовещания на территории Чеченской Республики 
	122,0
	0,8
	225,3
	1,1
	241,3
	0,9
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	12. 
	Программа 2.1.5. Подготовка и размещение в средствах массовой информации социальной рекламы антинаркотической направленности (Федеральная целевая программа "Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005-2009 годы")


	10,0
	0,1
	16,6
	0,1
	66,4
	0,3
	68,7
	0,2
	77,2
	0,3
	-
	-

	13. 
	Программа  2.1.6. Модернизация сети телерадиовещания Российской Федерации (Федеральная целевая программа «Культура России» (2006-2010 годы»)
	
	
	200,0
	1,0
	279,1
	1,1
	296,8
	1,0
	508,0
	2,0
	670,0
	2,6

	14. 
	Не распределено по программам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	15. 
	Задача 2.2. Развитие печатных средств массовой информации и книгоиздательского дела
	555,62
	3,4
	745,53
	3,8
	873,97
	3,3
	946,77
	3,2
	966,07
	3,7
	1017,06
	3,9

	16. 
	Программа 2.2.1. Обеспечение для населения доступности информации, получаемой через печатные издания во всех регионах страны
	340,68
	2,1
	517,69
	2,6
	559,84
	2,1
	726,34
	2,5
	721,63
	2,8
	772,62
	3,0

	17. 
	Программа 2.2.2. Трансформация книжного рынка в сторону усиления его интеллектуальной, нравственной, культурной составляющих, формирование позитивного имиджа России и усиление ее присутствия за рубежом
	132,0
	0,8
	90,0
	0,5
	174,5
	0,7
	157,5
	0,5
	181,5
	0,7
	181,5
	0,7

	18. 
	Программа 2.2.3. Поддержка чтения и национальной книги как способ повышения культурного потенциала нации
	62,93
	0,4
	63,14
	0,3
	62,93
	0,2
	62,93
	0,2
	62,93
	0,2
	62,93
	0,2

	19. 
	Программа 2.2.4. Создание и восстановление полиграфической базы на территории Чеченской Республики 
	20,0
	0,1
	74,7
	0,4
	76,7
	0,3
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	20. 
	Не распределено по программам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	21. 
	Задача 2.3. Поддержка и развитие российских информационных агентств
	1 246,93
	7,7
	1 246,93
	6,3
	1439,33
	5,5
	1694,15
	5,8
	1624,48
	6,4
	1616,61
	6,3

	22. 
	Программа 2.3.1. Организация информационно-пропагандистского сопровождения внешней и внутренней политики Российской Федерации в рамках единого информационного пространства России и участия в международном информационном обмене
	620,2
	3,8
	620,2
	3,1
	788,3
	3,0
	1003,9
	3,4
	939,5
	3,7
	923,53
	3,6

	23. 
	Программа 2.3.2. Повышение информированности населения Российской Федерации о событиях в России и за рубежом
	626,73
	3,9
	626,73
	3,2
	651,03
	2,5
	690,25
	2,4
	684,98
	2,7
	693,08
	2,7

	24. 
	Не распределено по программам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	25. 
	Задача 2.4. Создание условий для повышения информированности населения зарубежных стран о событиях в России
	1422,46
	8,8
	1617,07
	8,2
	2403,43
	9,1
	2659,0
	9,1
	2797,46
	10,9
	2976,8
	11,5

	26. 
	Программа 2.4.1. Обеспечение информационного присутствия Российской Федерации в странах ближнего  и дальнего зарубежья и развития направленного радиовещания и Интернет-вещания на мировую аудиторию
	1422,46
	8,8
	1617,07
	8,2
	2403,43
	9,1
	2659,0
	9,1
	2797,46
	10,9
	2976,8
	11,5

	27. 
	Не распределено по программам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	28. 
	Не распределено по задачам
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	29. 
	Всего распределено средств по целям
	12464,28
	77,2
	13505,3
	68,1
	17355,37
	65,9
	19545,15
	66,8
	20385,06
	79,7
	20728,0
	79,8

	30. 
	в том числе:
	 
	
	 
	
	 
	
	 
	
	 
	
	
	

	31. 
	распределено по задачам
	12464,28
	77,2
	13505,3
	68,1
	17355,37
	65,9
	19545,15
	66,8
	20385,06
	79,7
	20728,0
	79,8

	32. 
	распределено по программам
	12464,28
	77,2
	13505,3
	68,1
	17355,37
	65,9
	19545,15
	66,8
	20385,06
	79,7
	20728,0
	79,8

	33. 
	Не распределено по целям, задачам и программам
	3678,26
	22,8
	6323,98
	31,9
	8988,13
	34,1
	9717,01
	33,2
	5185,28
	20,3
	5255,15
	20,2

	34. 
	ИТОГО БЮДЖЕТ
	16142,54
	100,0
	19 829,28
	100,0
	26343,49
	100,0
	29262,16
	100,0
	25570,34
	100,0
	25983,15
	100,0


Приложение 5
Программно-целевая структура Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям

	Наименование цели
	Наименование задачи
	Наименование программы
	Наименование соответствующей цели и задачи Минкультуры России

	1. Обеспечение возможности граждан приобщения к телевизионному и радиовещательному продукту как части культурного наследия страны
	Задача 1.1. Обеспечение сохранности и использования фондов телевизионных и радиопрограмм
	1.1.1. Обеспечение телерадиовещательных и телерадиопроизводящих организаций материалами государственного фонда теле- и радиопрограмм» (Гостелерадиофонд).
	Цель 1. Обеспечение прав граждан на доступ к культурным ценностям

Задача 1.2. Обеспечение сохранности, пополнения и использования фондов телевизионных и радиопрограмм, фильмофондов, архивных фондов

	2. Обеспечение прав граждан в сфере информации и расширение информационного пространства
	2.1. Развитие теле- и радиовещания
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